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Tourisme : pour un futur responsable, solidaire et circulaire
Résumé

Le miracle de la croissance exceptionnelle du tourisme depuis la fin de la 2éme Guerre Mondiale
est devenu mirage avec la COVID-19. Faut-il croire a son éternelle résilience, n’en voit-on pas
déja les limites ? L hypothése de cette est que le tourisme ne pourra progresser que s’il est
responsable et solidaire et s’il s’inscrit dans des politiques sociales et environnementales
progressistes et territoriales dans le cadre de la mondialisation, celui d’une Société — Monde.

Pourtant, apres la pandémie du COVID-19, des changements auront lieu. Pour cela, il a fallu se
pencher sur I’état de la littérature touristique sur le futur du tourisme, plus particuliérement sur les
aspects philosophiques, anthropologiques, sociaux et environnementaux des recherches
academiques, institutionnelles et professionnelles.

Trois scénarios pourraient étre imaginés. Le premier tendanciel conduit a des désordres, le second
trop axé sur le simple développement durable dans une économie ultralibérale conduit a plus
d’inégalités, le troisieme est porteur d’espoirs. Grace au choix d’un tourisme responsable et
solidaire dans une économie circulaire et collaborative avec 1’accélération de la digitalisation du
secteur, il peut devenir un facteur de développement durable et harmonieux, en premier lieu, des
destinations de proximité, mais aussi, en prenant des précautions et en luttant contre le changement
climatique, plus loin dans un espace international. Ce tourisme sera alors déclencheur de
dynamiques territoriales, liées entre autres au commerce équitable. Dans tous les cas, il faudra plus
de lois, plus de réglementation, plus de normes et de standards internationaux.

MOTS-CLES : tourisme responsable et solidaire, changement climatique, scénarios, économie
circulaire, digitalisation, proximité




Carmen BIZZARRI, Associate Professor, “Regenerative tourism: new perspectives for

Italian inland areas”, Université Europea di Roma (lItalie).

Résumé :

The implementation of sustainable tourism isn’t realized in short time because a lot of elements
are  multifaced and ambiguous, and the impacts are not yet clear above all in the future.
Nevertheless, nowadays all stakeholders are involving in the establishment of the sustainable
tourism, but they need to face high costs in the real time, but the benefits are moved in the time,
often not in line with the entrepreneur's expectations.

To this end, it seems appropriate that the tourist system needs to develop a new business model,
that can realize added value and be compatible with physical, cultural, and social environment to
attempt the requirements of territories and global challenges.

The paper aims to test the regenerative tourism, as already defined by many authors (Cheer, Bellato
and Dregde, ecc.), a useful model for the tourism development of inland areas, especially in Italy.
Regenerative tourism, in fact, needs several steps to achieving a new tourist development. The first
step is the analysis of the environmental, social, cultural, and economic wealth that can be
valorised in tourist model. In the second step, local community choose the resources to valorise in
tourist service, without depriving the inhabitants and the territories of resources but - at the third
step - to add a new way of their use in line with the goals of the 2030 Agenda.

This vision applied to Italian inland areas can be a new way of economic, social, cultural and
environmental growth, as an opportunity for not only for arising the quality and accessibility of
resources, but also a driving factor for creative experiences that can add the cultural value to both
community local and tourists.
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Serge MARTIN, Fédération Artisans du Monde France, « Le commerce et le tourisme
équitable, deux démarches pour répondre aux défis des Objectifs de Développement
Durable ».

Le commerce et le tourisme équitable, deux démarches pour répondre aux
défis des Objectifs de Développement Durable

Le commerce international dominé par le libéralisme économique et les logiques financiéres contribue a
I’accroissement des inégalités, a la destruction de I’environnement et des droits sociaux. Les différentes
crises mondiales structurelles ou conjoncturelles : crise climatique, crise sanitaire, crise géopolitique et
enfin crise du libéralisme économique et politiqueont accéléré cette prise de conscience mais avec peu
d’effet sur la réorientation des politiques nationales et internationales.

Le commerce équitable est un trés bon outil pour informer et sensibiliser tout type de publics sur la fagon
dont les mécanismes du commerce international, les choix des consommateurs et des citoyens peuvent
impacter les pays du sud et en particulier les populations les plus démunies.

Depuis 1974, le mouvement Artisans du Monde agit pour un monde plus juste et durable grace au commerce
équitable. 2500 bénévoles engagés au sein d’une centaine d’associations Artisans du Monde, soutiennent
des organisations de producteurs partenaires vivant dans 40 pays du sud, en vendant leurs produits
équitables (artisanat, produits alimentaires) et en sensibilisant le public,dans des boutiques associatives
Artisans du Monde, mais aussi sur les foires et marchés, dans les colléges, les lycées, les universités a
travers ses actions d’éducation et de plaidoyer.

En France, afin de faire prendre conscience aux citoyens de leur pouvoir d’agir, Artisans du Monde meéne
des actions de sensibilisation et d'éducation a la citoyenneté et a la solidarité internationale, auprés de
publics de tout horizon et de tout &ge. En lien avec d’autres associations, collectifs, nous organisons et
prenons part a des campagnes de plaidoyer ciblant des acteurs économiques et politiques, afin que le
commerce équitable, a travers son prix rémunérateur et son engagement dans la durée, ne soit plus
I’exception mais devienne la regle.

Les questions de juste rémunération, d’égalité femme-homme, de dégradation de I’environnement, du
déréglement climatique, des inégalités... se posent aussi en France et I’ouverture du commerce équitable a
des organisations de producteurs nationaux, depuis quelques années, universalise ces principes et favorise
les convergences d’action entre les acteurs du local et ceux de I’international sur les modes de production
(notamment dans les filiéres agricoles), de consommation.

Avrtisans du Monde travaille essentiellement avec des organisations productrices du Sud, en établissant des
relations commerciales selon les criteres du commerce équitable. Ceci implique des régles de




fonctionnement pour les deux parties et une évaluation des critéres du commerce équitable pour apporter
une garantie crédible aux consommateurs et partenaires commerciaux.

Des défis a relever pour le mouvement du commerce équitable

Le secteur du commerce équitable reste en croissance mais il est aussi impacté par un recul de la
consommation des produits biologiques, 1’inflation et la baisse du pouvoir d’achat qui en découle. Les
acteurs économiques doivent ainsi repenser leur positionnement, leur identité, leurs modes d’action, leur
attractivite, ce qui se traduit notamment par le renforcement des trois dimensions du commerce équitable
(vente, éducation, plaidoyer) et la recherche de nouveaux mode de contacts avec les divers publics.

Les points de vente Artisans du Monde restent le principal débouché en France pour les produits artisanaux
équitables et le soutien a des organisations productrices fortement touchées par les crises. L’artisanat reste
un enjeu important du commerce équitable pour des milliers d’artisans et d’artisanes pour lesquelles il
représente un revenu régulier ou complémentaire, 1’apprentissage d’un métier, le maintien de savoir-faire,

la promotion de cultures, une reconnaissance. ..

Le respect de I’environnement est un des critéres du commerce équitable, mis en ceuvre par les organisations
productrices par leurs pratiques agricoles durables (agriculture biologique, agroécologie, préservation de la
biodiversité), artisanales (utilisation de ressources naturelles et renouvelables), par leur fonctionnement en
général (traitement des eaux usées, des déchets, emballages, transports...), par la formation de leurs
membres au respect de I’environnement. Ces activités contribuent notamment a répondre aux grands enjeux
du déréglement climatique : atténuation et adaptation, mais peuvent aussi apparaitre comme de nouvelles
contraintes pour des organisations fragiles.

Expérience d’appui a Porganisation d’un circuit de tourisme équitable et solidaire au Liban, au Laos,
Sénégal...

Le tourisme équitable et solidaire n’est pas le métier d’AdM mais parce qu’il contribue a créer de nouvelles
opportunités économiques, de diversification de revenu, Artisans du Monde a accompagné ou relayé des
projets de tourisme portés par des organisations partenaires. Ces voyages permettent d’améliorer la
connaissance et la compréhension de certains publics aux conditions de vie des personnes qui les
accueillent, aux enjeux du commerce équitable, en développant un parcours de visite des organisations de
producteurs. Il permet aussi de briser le cercle du produit et de I’échange, le cycle argent-marchandise, en
insérant de I’humain et en proposant un échange interculturel important entre populations productrices,
militants d’un commerce plus juste et consommateurs potentiels

L’intervention visera a :

- Présenter Artisans du Monde,




Présenter le commerce équitable (les principes, les acteurs, les garanties, les impacts)
Faire un focus sur les enjeux spécifiques de 1’artisanat

Aborder notre role dans le tourisme solidaire

Echanger sur les opportunités et défis pour le développement d’un commerce équitable sur
le territoire algérien et les circuits du commerce équitable internationaux (dont la France)
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La nécessité de diversifier ’'usage des écosystémes oasiens devient une priorité économique, en
plus de soutenir économiquement les populations oasiennes cela pourra aider a la conservation et
la bonne gestion des espaces oasiens(ASOC, 2018).Le développement de tourisme solidaire et
responsable est plus durable et plus respectueux des écosystémes et peut constituerune opportunité
pour remplacer le tourisme de masse qui constitue une pression sur les ressources naturelles dans
de nombreux pays et situations géographiques (Benaceur, 2018 ; Attouch et Bahili, 2022 ; Ben
Yahlouet Boudjani, 2020).

Un évenement a été dédié aux écosystemes oasiens en 2020, par la fédération internationale du
tourisme solidaire intitulé : Résilience climatique, développement durable et tourisme solidaire
dans les oasis du monde (FITS, 2020).Le theme central de ce grand Forum groupant pres de 1000
personnes, focalisait sur les écosystémes oasiens et les usages de leurs ressources. Les oasis et les
montagnes sont actuellement les écosystémes les plus attractifs pour le tourisme solidaire et
responsable. Cette vision véhicule le message fort aupres des usagers et constitue une occasion de
plaidoyer au profit des écosystémes pour le maintenir viables et durables (FITS, 2020).

Il est & rappeler que 1’écosystéme oasien était depuis toujours, un point focal pour la vie saharienne
aussi bien pour le résident que pour le voyageur passager. Ces lieux d’une beauté et d’une richesse
inestimables assurent un role écologique, économique et social bien équilibré aussi bien pour ses
habitants que pour la planete Terre (UNESCO, 2003).Lazaref (1988) disait que « L'attraction
qu’exercent l'eau et la verdure, confere a cet espace les caractéristiques d'un refuge et d'un lieu de
vie pour des nombreuses especes végétales et animales ».

Le projet circuit pedestre dans les oasis littorales tunisiennes a éeté établi pour une meilleure
intégration du tourisme solidaire comme facteur de viabilité des écosystemes oasiens, de facon
participative avec la population oasienne intégrant la valorisation des produits et sous-produits
oasiens (Produits agricoles, Produit artisanal et culinaire) avec la possibilité de logement dans
I’oasis dans les maisons d’hdtes déja opérant comme des gites.La conduite de ce projet est basée
sur les acteurs locaux (oasiens, femme oasienne, artisans...) et utilise les produits locaux de
I’oasis,pour aussi bien les touristes visiteurs de 1’oasis ainsi que ceux intéressé€s a découvrir les
particularités agricoles, environnementales de ces écosystemes. Les bénéficiaires directs de ce
projet intégraient : des agriculteurs,des propriétaires des maisons d’hétes, des artisans, des
restaurateurs et un musée des produits et sous-produits oasiens situé sur le circuit ainsi que des
transporteurs et des guides locaux. Toutefois, les familles oasiennes, les associations locales ainsi
que toute la communauté villageoise sont considérés comme des bénéficiaires indirects de ce
projet (Ben Salah, 2013).

Ce projet qui constituait comme une plateforme de renforcement des liens d’échanges et de
coopération dans le domaine de développement durable comme les réseaux internationaux
notamment celui des Acteurs Meéditerranéens du Développement Local de la Solidarité
Internationale (AREMDT) et le Réseau Associatif de Développement Durable des Oasis
(RADDO).

Ce projet est actuellement renforcé par un autre intégrant la région Rass ElI Oued, qui constitue
I’Amont de 1’Oasis de Chenini et comporte des anciennes caves et ponts et barrages construits a
la facon des maisons troglodytes de la zone environnante financé part le PMF/FEM (Programme
de Micro Financement du Fond Mondial pour I'Environnement). Ces ouvrages participent a la
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rétention d'une importante quantité d'eau,a alimenter la nappe souterraine et a limiter les dégats
des inondations sur I'espace de production au sein de I'oasis. IlIs constituent une attraction pour les
visiteurs tant que ces ouvrages réhabilités datent de temps lointains, en témoignage de la gestion
des espaces des populations anciennes de la zone.

Brahim DJEMACI, Professeur a I’Université de Boumerdes et BENBETKA Kenza Amani,
doctorante a I’Université de Sétif,
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Dehbia MAACHA, Maitre de conférences a ’UMMTO et Houria OUCHALAL, Maitre de
conférences a ’'UMMTO, « Le tourisme solidaire, outil de valorisation et de

développement des territoires ruraux. Référence empirique a la wilaya de Tizi-Ouzou ».

Résumé

Le tourisme est généralement présenté comme une chance pour les espaces ruraux et un moyen de

renouveau. Il est sensible a des critéres de localisation présents dans des zones moins denses

comme ’espace rural. Les campagnes renferment des ressources naturelles, culturelles constituant

autant de localisations potentielles des activités touristiques et d’accueil, des pratiques sportives,

etc.




Cette communication a pour objet de traiter du tourisme solidaire comme instrument de
valorisation et de développement des territoires ruraux de la wilaya de Tizi-Ouzou. A cet effet,
notre problématique est de savoir si le tourisme solidaire pourrait constituer un levier de
développement et de valorisation des campagnes kabyles ? Pour répondre a ce questionnement :
d’abord, mettre en avant les facteurs de localisation et le diagnostic de 1’activité touristique de la
wilaya de Tizi-Ouzou. Ensuite, faire I’inventaire des potentialités des territoires ruraux et présenter
une offre touristique accompagnée de circuits solidaires. Enfin, développer les conséquences de

I’offre touristique sur la population locale de la wilaya de Tizi-Ouzou.

Pour rédiger cette communication, nous avons eu recours aux ouvrages, aux travaux de recherche
universitaires et articles et revues traitant du sujet. Nous avons aussi choisi d’utiliser deux
méthodes de recherche, quantitative et qualitative, pour collecter des informations auprés de la
direction du tourisme et de I’artisanat de la wilaya de Tizi-Ouzou grace aux différents entretiens

effectués aupres des responsables des services concernes.

La pratique du tourisme solidaire dans la wilaya de Tizi-Ouzou constituerait une richesse humaine,

économique, sociale, éthique et environnementale.
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Hakima AMOKRANE, Maitre de conférences a ’'UMMTO, «Commerce équitable dans le cadre de
la mondialisation des économies : enjeux pour les entreprises et le territoire».

Résumé :

La mondialisation des économies a engendré d’importants changements tant dans le paysage
économique que social mondiaux, bouleversant les relations commerciales, les structures

productives et ainsi les dynamiques sociales. Des divergences apparaissent entre les territoires et
des inégalités continuent a se creuser notamment dans les pays en voie de développement.

L'opinion publique reconnait aux entreprises un pouvoir de plus en plus étendu, en raison des
richesses et du nombre d'emplois qu'elles génerent au sein du territoire. Elles deviennent ainsi
incontournables pour I'ensemble de la vie locale. Par conséquent, elles ont un pouvoir et une
responsabilité qui vont au-dela des emplois qu'elles créent ou suppriment. Il en va de méme pour
les effets de leur production sur lI'environnement, le respect des autres, et la démonstration de
solidarité envers les territoires les plus défavorisés.

Au ceeur de ces transformations, se trouve la question du commerce équitable, un concept qui s'est
révélé crucial pour atténuer les effets négatifs de la mondialisation et promouvoir une économie
plus juste et durable. Une forme de commerce qui devient nécessaire a la survie des collaborateurs

de plus en plus nombreux, autonomes et dispersés dans les pays défavorisés. Il s'agit pour cela de
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faire évoluer les comportements en profondeur. Le commerce équitable vise a plus de justice, a
créer des liens de coopération et d'équilibre dans le commerce mondial en permettant aux petits
producteurs, souvent marginalisés, de vendre leurs produits a des prix décents et d'améliorer ainsi
leurs conditions de vie. C’est un instrument d'efficacité qui va au-dela de valeur morale.
Aujourdhui, le destin économique de ces acteurs est intimement lié a I'évolution de
I'environnement. Adopter un comportement citoyen consolide sans doute le modeéle de croissance
a long terme. Cependant, les enjeux liés a I'adoption du commerce équitable par les entreprises
dans le contexte de la mondialisation ne sont pas simples. Ces enjeux sont multiples et touchent a
la fois les entreprises elles-mémes et les territoires ou elles opérent.

L'objectif de cette communication est d'étudier ce qui incite les entreprises a intégrer la dimension
du commerce équitable dans leur gestion, de savoir si cette ambition sociale peut servir leurs
intéréts, et de préciser quels sont les enjeux de cet engagement social pour les producteurs locaux
et le territoire.
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Documents en ligne :

- Havelaar M . De la production a la consommation : une mondialisation équitable est-elle
possible ? France, 2018.
https://www.maxhavelaarfrance.org/fileadmin/fairtrade/documents/ACTES DU_COLL
OQUE_UNE_MONDIALISATION EQUITABLE EST-ELLE POSSIBLE.pdf
Modes de production et de consommation responsables : le commerce équitable est-il un

outil efficace pour atteindre les ODD ?
https://www.artisansdumonde.org/ressources/publications/bulletin-equite-odd
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Résume :

L'application du concept de I'économie sociale solidaire (Laville, 2001 ; Ould, 2011 ; Poirier,
2014) dans le secteur du tourisme pourrait avoir un impact positif sur la promotion du tourisme
responsable, le développement de coopératives touristiques, la valorisation du patrimoine culturel
local, le développement de 1’écotourisme et du partenariat. Elle pourrait également favoriser
I'inclusion sociale dans la mesure ou le tourisme peut aider a réduire les inégalités en créant des
opportunités d'emploi et de revenus pour des groupes défavorisés, tels que les jeunes, les femmes
et les populations rurales. Les écrit sur cette question insistent sur la nécessit¢ d’une une
collaboration active entre les pouvoirs publics, les acteurs locaux, la société civile et les entreprises
privées (Hanini, 2023 ; Jolin, 2005).

S’agissant du cas algérien, les €crit sur le tourisme solidaire évoquent, essentiellement, la prise de
conscience du touriste lui-méme et son implication dans la promotion du tourisme en Algérie
(Benyahlou & Boudjani, 2020) ; la solidarité avec les populations locales des régions défavorisées
(Benaceur, 2018) ; la redynamisation des activités traditionnelles et artisanales du patrimoine
ancestral dans la perspective d’un développement territorial durable (Abrika, 2019).

L’objet de cet article est de montrer, a travers le cas de la wilaya de Tizi-Ouzou, qu’en dépit des
potentialités considérables, 1’offre touristique demeure trés insuffisante comparativement a la
demande. C’est pourquoi, le tourisme solidaire se présente comme une alternative. Celui-ci met
I'accent sur la coopération, la participation des communautés locales et la promotion du
développement durable. Le tourisme solidaire vise a créer des liens plus étroits entre les touristes
et les habitants locaux, tout en ayant un impact positif sur les économies locales, la préservation
culturelle.




Aprés quelques éclairages théoriques et une revue de littérature sur le tourisme solidaire en
Algérie, nous recueillerons auprés des institutions concernées quelques informations sur le
tourisme dans la Wilaya de Tizi-Ouzou. Enfin, pour cerner quelques aspects du tourisme solidaire,
nous menerons une enquéte par questionnaire aupreés d’un échantillon de petites structures
d'’hébergement au niveau de Tigzirt, telles que les auberges familiales et les logements chez
I'nabitant.

Mots-clés : Tourisme solidaire, développement territorial, acteurs locaux
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Prosper WANNER, Maitre de Conférences a I'Université d'Aix-Marseille

« Le tourisme solidaire dans la perspective de la société du commun : le cas de la plateforme
coopérative. Les oiseaux de Passage ».

Résumé

Nous abordons le tourisme solidaire sous le prisme des communs a 1’heure de son nouvel age qui
se caractérise par leur extension a tous les domaines de la vie économique et sociale. Alors que les
communs ont été un mode d’organisation des ressources naturelles trés présent dans les sociétés
traditionnelles afin d’en garantir ’accés ou 1’usage durable a leurs membres, ils ont tendu a
disparaitre au fur et a mesure du développement du capitalisme et de son économie de marché,
fondés sur une conception absolue de la propriété privée, exclusive de tout usage en commun
(Rodota, 2016).Nous devons a Ostrom (1990) et a I’école de Bloomington d’avoir réhabilité les
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communs comme un mode d’allocation efficace des ressources naturelles distinct de celui du
marché comme de celui de I’Etat. Les nouvelles technologies de I’information et de la
communication ont également été un terreau favorable au renouveau des communs avec les
nouveaux communs de 1’information et de la connaissance (Coriat, 2015) telle ’encyclopédie
Wikipédia. A partir des années 2010, les communs ont gagné I’ensemble des domaines de la vie
économique et sociale, faisant émerger les nouveaux concepts de « communs urbains » (Festa,
2017) ou de « communs sociaux » (Defalvard, 2017). Ce nouvel age des communs (Alix et al.,
2018) a pu conduire a imposer le Commun comme un nouveau principe politique (Dardot et Laval,
2014) permettant de concevoir la perspective de la société du commun (Defalvard, 2023) comme
alternative au capitalisme. Une telle perspective requiert que I’infrastructure des communs
devienne de plus en plus intégrale et translocale par 1’émergence et la multiplication de « territoires
en commun ».

La premiére partie de 1’article développera la recherche fondamentale associée a la perspective de
la société du commun et de ses territoires en commun. Dans une perspective gramscienne
actualisée, I’hypothese est que les territoires ont remplacé 1’usine a la fois comme le lieu de la
conflictualité sociale et comme le lieu de I’émergence du sujet collectif porteur de la société
alternative a la société capitaliste de marcheé. Les territoires en commun sont ce sujet collectif et
politique qui ouvrent, en lieu et place de la classe ouvriere d’hier, la perspective d’une société
post-capitaliste, la société du commun. Les communs sur les territoires imposent d’ores et déja
une révision au concept marxiste de I'infrastructure en imposant aux rapports de production et
d’échange des biens et services une double intégration dans les rapports de reproduction sociale,
lieu des luttes féministes, d’une part, et dans les rapports d’engendrement du vivant, lieu des luttes
¢cologiques, d’autre part. Cette infrastructure des communs, composée de rapports « €co-
sociaux » (Defalvard, 2023), est aujourd’hui dans la plupart des cas ni intégrale, en ne couvrant
qu’une part infime de nos rapports éco-sociaux, la majorité d’entre eux étant gérés par le marché
ou par I’Etat, ni translocale, car n’organisant que des solidarités locales. Toutefois, il existe déja
des exceptions avec des communs a infrastructure soit intégrale, telle la zone a défendre Notre-
Dame des Landes, soit translocale comme la plateforme coopérative Coopcycle. Sur leur base, il
devient possible d’imaginer la perspective de la société du commun par I’engendrement et la
multiplication de territoires en commun qui se définissent par leur infrastructure a la fois intégrale
et translocale.

La deuxieme partie de 1’article sera consacrée a une Recherche et Développement territoriale qui
vise a développer dans le champ du tourisme solidaire une infrastructure réunissant les deux
propriétés des territoires en commun. Précisons, ici, que La R&D territoriale est aux territoires en
commun ce que la R&D commerciale est au capitalisme, un outil d’innovation pour leur
développement.Notre R&D s’appliquera a la plateforme coopérative Les oiseaux de passage dont
I’infrastructure est déja, a une petite échelle, intégrale et translocale (Defalvard, 2023). En effet,
en permettant a des communautés locales d’offrir un séjour touristique a des voyageurs soucieux
de découvrir un territoire a travers des rencontres avec ses résidents, son infrastructure de commun
organise les liens entre une communauté locale a vocation intégrale, puisqu’il s’agit de faire
découvrir différentes facettes du territoire, et des voyageurs qui, en participant a leur commun le
temps de leur sejour, conférent a ce dernier une nature translocale. Notre R&D territoriale propose
d’étendre la nature translocale de la plateforme coopérative Les oiseaux de passage en envisageant
son extension a des territoires hors de France et d’Europe situé pour I’un a Iguersafen en Kabylie
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algérienne et pour I’autre a Moulay Idriss Zerhoun,petite ville du Maroc qui regorge d’un
patrimoine exceptionnel encore sous et/ou non exploité (Bouhdoud, 2017).

Une telle « possibilité » permettra, comme objectif attendu de favoriser un développement local
et/ou territorial desdits territoires en commun, par le biais de la création de projets innovants et le
renforcement de leur notoriété a I'échelle internationale.
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Mohamed KHANDRICH, Président de Touiza Solidarité, «<Dattes solidaires », une opération de
commerce équitable pour un renforcement des liens de solidaritéx.

Résumé
Les antécédents : sensibilisation au changement climatique et a la solidaritéinternationale

L’opération « Dattes Solidaires » s’insére dans les activités du projet «Oasis en péril » qui a comme objectif
global la sensibilisation du public de la région Sud Provence Alpes Coéte d’Azur au changement climatique
et a 'importance d’une production et consommation durables et responsables (ODD 12).

Il cible plus particulierement les éleves du secondaire et les jeunes des centres sociaux, mais également
les enseignants, les animateurs et les parents.

Les activités de la troisieme phase du projet débuteront en décembre 2023 et se poursuivront pendant 5
mois, jusqu'a la fin du mois d'avril 2024.

Cette opération s’inscrit donc, a la fois dans les champs de I’éducation a I'’environnement, du commerce
équitable et de la solidarité internationale.

Le contexte : situation dramatique des oasis

Le projet s’appuie, pour cela, sur la situation dramatique des oasis, victimes, entre autres, du changement
climatique en cours et sur le soutien pratique qui peut étre apporté aux paysans et artisanes des oasis en
incitant les jeunes a acheter des dattes dans une démarche de commerce équitable.

En raison des impacts dramatiques du changement climatique, les oasis du mondetraversent une crise
trés grave. Elles sont nombreuses a étre menacées dedisparition. Raison pour laquelle il est urgent d’agir
et d’aider les populationsoasiennes.

La vente des fruits du palmier-dattier, arbre emblématique des oasis, représente leprincipal revenu de la
plupart des petits agriculteurs des oasis. Achetés par descommergants locaux, les dattes sont ensuite
revendues a divers intermédiaires quiprennent chacun une marge, puis exportées pour étre consommeées
dans le mondeentier, en particulier au moment des fétes de fin d’année.

Les objectifs spécifiques:

1) Faire connaitre au plus grand nombre la situation critique des oasis menacées dans leur existence par
le changement climatique ;

2) Mobiliser les jeunes, en particulier les éléves des colleéges et les adhérents des centres sociaux, pour la
vente des barquettes, une action trés concrete de solidarité internationale ;




3) Contribuer a I'amélioration des conditions de vie des paysans et des artisanes des oasis grace a une
meilleure rémunération de leur travail ;

4) Constituer, avec les bénéfices sur la vente, le Fonds de Solidarité avec les Oasiens (FSO) pour cofinancer
de petites actions de sauvegarde de la biodiversité oasienne.

Opération « Dattes solidaires », en quoi ¢a consiste ?

La vente de paniers de « dattes solidaires » en provenance de |'oasis de Biskra (Algérie) dans les
établissements scolaires, sur les marchés de Noél de Marseille, ainsi que dans des communes et des
entreprises de la zone de Sisteron dans les Alpes de Haute Provence.

Les supports pédagogiques (roll-up, affiches, fiches insérées dans chaque panier de dattes) congus pour
I'opération de la vente de paniers de « dattes solidaires » ont été soigneusement élaborés de maniére a
bien faire comprendre le lien entre notre modéle de production-consommation responsable du
bouleversement climatique en cours, qui affecte gravement les espaces fragiles de la planete comme les
oasis, et la nécessité, grace a un geste simple, a la portée de chacun, comme I’achat d’un panier de dattes
a 10 €,d’aider les paysans oasiens a sauvegarder les semences traditionnelles (légumes etcéréales) plus
résistantes aux aléas climatiques.

Dans chaque panier de dattes vendu, un flyer est disposé expliquant les objectifs de I'opération, ainsi que
la répartition du colt du panier a chaque maillon de la chaine de production.

Pour chaque panier de dattes de 0,5 kg, vendu 10€, le paysan recoit 2€, soit le double du prix habituel et
I'artisane qui a fabriqué le panier recoit également 2€, au lieu de 1€. Avec le cout du transport et de la
livraison, chaque panier revient a 6€.

Le bénéfice de 4€ alimente le Fonds de Solidarité avec les Oasis. Ce font sert a financer des petits projets
dans les oasis, en particulier des projets d’économie d’eau et des projets de sauvegarde de la biodiversité
oasienne.

Les chiffres clés du projet:

- 367 éleves sensibilisés au changement climatique et au commerce équitable et impliqués dans la vente
des paniers de dattes ;

- 13 enseignants des 3 colleges et du lycée (Sisteron) associés au projet ;

- 90 élus de 61 communes rurales de la région de Sisteron informés et sensibilisés sur le changement
climatique et le commerce équitable ;

- 47 salariés d’entreprise et 17 fonctionnaires informés via les dépliants inclus dans les paniers de dattes

’

- Environ 1100 parents d’éléves (3 personnes/famille) informés sur la situation des oasis et impliqués dans

I’achat des paniers, via les chefs d’établissement ;

- 402 paniers de dattes vendus, générant un bénéfice de 507 € reversés au Fonds de Solidarité avec les
oasis pour la sauvegarde de la biodiversité oasienne (semences traditionnelles), ajouté au bénéfice de une
opération similaire réalisée en 2021, soit un total de 972¢€;




- 2 stations météo sont prévues pour étre affectées aux colléges d’Afrique du Nord pour créer des liens
avec les colleges de la Région Sud ;

- 120 visiteurs au « Festival des Oasis et des mondes oasiens » a Marseille.

Conclusions :

- Une action de sensibilisation dans le Nord aux enjeux du changement climatique, la production
et la consommation équitable, dont leurs effets affectent directement et plus fortement les pays
du Sud.

- Une action de solidarité internationale et de citoyenneté mondiale par le biais de la pédagogie
active et en reliant les problématiques quotidiennes des citoyens aux grands enjeux incarnés par
les Objectifs de Développement Durable.

- Soutien pratique apporté aux paysans et artisanes des oasis par la commercialisation de dattes.

- Renforcement de liens entre les deux rives de la Méditerranéenne par la recherche des thémes
d’intéréts partagés afin de trouver des solutions ensemble.




Aina Fanantenana Bertholin Gérard Jocelyn HERIMANANA, Ecole Doctorale de Sciences
Humaines et Sociales Université d’ Antananarivo, Madagascar, « Tourisme solidaire a
Madagascar : un moteur pour le développement territorial ».

Résumé:

Madagascar, la grande fle située au large de la cote est de I'Afrique, est connue pour sa biodiversité
exceptionnelle et ses paysages a couper le souffle. Cependant, malgré ses richesses naturelles, le
pays fait face a de nombreux défis socio-économiques. Le tourisme solidaire apparait donc comme
une véritable opportunité pour contribuer au développement territorial de Madagascar.

Le tourisme solidaire s'agit d'une forme de tourisme qui vise a soutenir les populations locales en
favorisant leurs initiatives et en respectant leur culture et leur environnement. Contrairement au
tourisme de masse, le tourisme solidaire cherche a créer des liens durables entre les voyageurs et
les communautés locales, en impliquant ces dernieres dans toutes les étapes du processus
touristique.

A Madagascar, de nombreuses initiatives de tourisme solidaire ont vu le jour ces derniéres années.
Ces projets se focalisent sur la valorisation des savoir-faire locaux, le développement d'activités
touristiques respectueuses de I'environnement et la promotion de la culture malgache. Par exemple,
certains villages ont mis en place des circuits touristiques qui permettent aux visiteurs de découvrir

leur mode de vie traditionnel, de participer a des activités artisanales et de déguster des plats
typiques.

La question de recherche est le suivantes :quel est I'impact du tourisme solidaire sur le
développement territorial a Madagascar ?

L'hypothése principale est que le tourisme solidaire peut stimuler le développement territorial en
favorisant la création d'emplois, en renforcant les infrastructures locales et en encourageant la
préservation de lI'environnement.

L'objectif principal de cette étude est d’analyser l'impact du tourisme solidaire sur le
développement territorial 2 Madagascar et identifier les facteurs clés de succes.

Cette recherche a été menée & Madagascar en 2021, avec objectif de recueillir des informations
sur l'impact du tourisme solidaire sur le développement local a Madagascar, plusieurs
méthodologies peuvent étre mises en place.Le terrain a été effectué dans le district de Moramanga.
Des entretiens ont été menés avec des populations locales afin de recueillir des données sur leurs
activités économiques, leurs conditions de vie et leur perception du tourisme solidaire. Ces
enquétes peuvent étre complétées par des entretiens individuels ou des groupes de discussion pour
obtenir des informations plus qualitatives.

En parallele, il est également important de réaliser des analyses économiques pour évaluer les
retombées financiéres du tourisme solidaire. Cela peut étre effectué en utilisant des modéles
économiques qui tiennent compte des dépenses des touristes, directes et indirectes, sur les produits
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et services locaux. Les données peuvent étre collectées a partir de questionnaires distribués aux
touristes, des factures des logements, des restaurants et des agences de voyage.

Les résultats de cette étude mettent en évidence que le tourisme solidaire peut avoir un impact
positif sur le développement territorial a Madagascar. 1l favorise la création d'emplois locaux,
renforce les infrastructures communautaires, améliore les conditions de vie des populations locales
et encourage la préservation de lI'environnement. Cependant, des défis tels que la sensibilisation
des touristes, la formation des acteurs locaux et la gestion durable des ressources naturelles doivent
étre relevés pour maximiser les bénéfices du tourisme solidaire.
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conferences, Université de Jijel
« Le Tourisme équitable et solidaire facteur de développement local au sein de territoires

fragiles - Le cas du parc national de Taza- ».

Résumé :

Naissant dans le sillage des premiers grands engagements internationaux de
protection de I’environnement, et partant d’une approche conservationniste a une
approche intégrée répondant aux exigences du développement durable, les aires
protégées ne sont plus aujourd’hui un simple enjeu écologique, mais sont
considérées comme des sphéres territoriales coheérentes susceptibles de participer -
a des degrés divers- au développement des populations vivant a I’intérieur de la zone
protégée, a proximité et au-dela.

En effet, avec [Iémergence de nouvelles préoccupations sociales et
environnementales, celle-ci est de plus en plus confrontée a la question de sa
compatibilité avec le développement des communautés locales vivant au sein des
aires protégées et de la protection de sa biodiversité, Le tourisme est souvent
considéré comme un moyen de cristalliser un processus de creation des valeurs

patrimoniales et de développement économique viable, ainsi les parties prenantes
concernées par le développent local s'associent pour valoriser le patrimoine naturel
et culturel et développer un tourisme, et des activités de qualité qui respectent
I’environnement et aillent dans le sens de ses efforts de protection.

Le Parc national de Taza, a I’instar de toutes les aires protégées, exercait sa fonction
en tant qu’instruments de conservation de nature en interdisant a la population locale
toute pratique d’exploitation des ressources naturelles. Par conséquence, les
riverains ont fait montrer une résistance et une lutte contre toute action exercée par
les gestionnaires de ces aires.

Afin de concilier les activitts de protection aux objectifs de
développementeconomique et social espérés de la population locale, le PNTaza a
adopté des projets pour construire un partenariat avec les riverains dans le but de
développer une relation gagnant-gagnant c’est le cas de I’aménagement des circuits
éco-touristiques et la promotion des produits de terroirs visant a développer un
tourisme équitable te solidaire. Les populations locales étant donné partenaires
acceptent les visiteurs et touristes et leur offrent des produits artisanaux ce qui leur
procurent des sources alternatives de revenus.




Si le développement économique, assure un avantage économique pour les
communautés locales, les retombées pourront étre utilisées pour préserver la faune
et la flore, considérées, en tant que capital naturel

Dans ce contexte, nous allons tenter, par le biais la présente communication, de
répondre a la question principale suivante quelle est la contribution du parc national
de Taza a la promotion d’un tourisme équitable et solidaire quelles retombé sur le
développement local de la population vivant au sein du parc ?

Pour répondre a cette problématique, nous allons adopter une étude empirique
aupres de la population du PNTaza pour tenter de constater les répercussion des
projets visant a développer le tourisme équitable et solidaire et sa contribution au
développement local

Parmi les principaux résultats attendus de cette recherche est de prouver que le
développement d’un tourisme équitable et solidaire au sein du PNTaza pourrait
concilier les objectifs des populations locales en créant des revenus et augmenter
leur bien bien-étre, et les objectifs de conservation du PNTaza.

Mos clés :

Tourisme équitable et solidaire, Parc National de Taza, Développement local,
population locale

Djamila FERNANE, Maitre de conférences, UMMTO, « Le tourisme solidaire comme
instrument de développement local : Vers une analyse des principales motivations de

« Touriste solidaire ».
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Résumé

Le tourisme solidaire comme instrument de développement local : Vers une analyse des
principales motivations de « Touriste solidaire »

De part de la varieté de ses richesses naturelles et culturelles, la wilaya de Tizi-Ouzou est
considérée comme une des regions les plus touristiques du pays. Elle renferme un potentiel naturel
alternant entre un tourisme culturel, balnéaire (région cotiere) et climatique (région de montagne)
auquel il faut ajouter une richesse artisanale. En réaction a 1’absence d’une volonté politique et a
I’incapacité des collectivités locales a mener des actions concrétes dans des localités qui, pourtant
, disposent d’atouts touristiques majeur, des initiatives ont été lancées pour promouvoir le tourisme
durable notamment a travers la participation des populations locales dans la gestion du tourisme,
en développant des projets de tourisme écologique et solidaire et en promouvant les produits
artisanaux locaux. A la mesure des modiques moyens financiers des communes rurales et des
villageois, le tourisme solidaire a pris racines et se développe dans ces contrés a forte identité
culturelle, a la faveur d’un tourisme solidaire porté, non pas par les élites, mais par les simples
citoyens qui ont le mérite d’avoir saisi ses bienfaits sur leur propre existence, et plus largement,
celle de leur village et de leur région. Cependant, le marché du tourisme solidaire commence a
connaitre de I’expansion d’ou la nécessité de le promouvoir afin de préserver les ressources
naturelles et culturelles et a établir une industrie touristique viable et inclusive pour les populations
locales. A cet effet, les associations ainsi que les comités des différents villages qui s’inscrivent
dans cette logique ont intérét a connaitre les attentes des touristes qui consomment ce type de
produits et a identifier leur besoin afin de les fidéliser.

A cet effet, cette contribution a pour but de présenter le concept du tourisme solidaire et son
évolution dans la société kabyle, et par la suite d’identifier : Quelles sont les caractéristiques des
personnes qui composent ce segment et leur motivation de voyage ?

A la suite d’une revue de la littérature et sur la base d’une étude quantitative menée auprés des
associations, des agences, direction et villages spécialisée dans le voyage solidaire, on conclut que
I’interaction avec d’autres cultures, la découverte et I’enrichissement personnel sont les principales
motivations de ce type des voyageurs. Les résultats de 1’étude présentent quelques lignes
directrices qui suggérent aux acteurs du tourisme solidaire de la wilaya d’adapter leur offre
actuelle aux exigences de la demande afin d’élargir la population du segment du tourisme solidaire.
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Cédric Yasser NZOUAKEU NYANDJOU, Docteur/Ph.D en droit privé, Université de
Dschang/Cameroun, « Le solidarisme dans le contrat de consommation des biens et services en
zone CEMAC ».

Les dérives nées de I’autonomie de la volonté des parties ont favorisé I’émergence d’une
nouvelle source invoquée en vue de renforcer I’équilibre et la justice contractuelle. Au fondement
de cette source, se trouve la solidarité entre les parties contractantes inspirée par 1’équité. Plusieurs
fois défini, le solidarisme contractuel se traduit en termes de lisibilité du rapport d’obligations.
Cette vision novatrice consiste en 1’abandon des rapports basés sur la division fort/faible, au profit
de I’émergence des relations contractuelles reposant sur la distinction partie en position de
force/partie en situation de vulnérabilité. En vertu de cette doctrine, les contractants sont tenus

d’observer des exigences comportementales extrémement poussées, a défaut de quoi ils
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risqueraient d’étre sanctionnés sur le fondement de la violation du contrat, en raison de la
commission d’une faute contractuelle. Par le biais de la bonne foi, la notion de devoir est intégrée
dans I’analyse du contrat. Elle permet de traduire les exigences comportementales s’ imposant aux
contractants afin qu’ils maintiennent une conduite vertueuse et altruiste tout au long de leur
relation.

Pour cette conception, la sécurité des parties ne réside plus en ’assurance de la fixité des
termes initiaux du contrat, mais elle est assurée par 1’adaptation de I’acte aux circonstances. En
conséquence, I’observation de son devoir de loyauté par le créancier implique des sacrifices de sa
part au profit du débiteur, afin que le contrat ne se transforme pas en un moyen d’oppression de la
partie forte sur la partie faible. Il est alors mis a la charge de tout contractant un devoir actif et
général de faire en sorte que le contrat ait le plus d’utilité possible pour son partenaire, qu’il
s’agisse ou non d’un contrat de coopération. L’objectifest de promouvoir le commerce équitable
considéré comme un échange économique ou la partie la plus puissante s’engage a respecter les
intéréts de la partie la plus défavorisée.

Le solidarisme contractuel veut ainsi rétablir un certain équilibre des droits entre les parties
inégales de fait. Il adopte le principe de la réalité économique pour les inciter a faire face aux
épreuves menagcant la pérennité du contrat. La volonté est ainsi considérée comme source de 1’effet
obligatoire. Aussi les parties doivent s’entraider tant dans la formation que dans 1’exécution du
contrat, chacune prenant en compte les intéréts légitimes de 1’autre. Par conséquent, lors de
I’exécution, au-dela de la simple obligation de ne pas la rendre difficile ou impossible par le
cocontractant, il pése sur chacun une obligation de collaborer a la réalisation de I’objet du contrat.
Le contrat devient doncune sorte de microcosme, une petite société ou chacun doit travailler dans
un but commun.

Les législations consuméristes, a 1’instar de la Directive n°02/19-UEAC-639-CM-33

harmonisant la protection des consommateurs au sein de la Communauté Economique et

Monétaire de 1’Afrique Centrale, se sont inspirées du solidarisme contractuel pour protéger le
consommateur. Il ne pouvait en étre autrement, car géneralement, on convient de la nécessité de
traiter différemment les professionnels et les consommateurs dans la mesure ou ceux-ci sont
naturellement dans une situation de faiblesse vis-a-vis de ceux-la. De la sorte, économiquement
présumé vulnérable, le consommateur a besoin d’une protection de la loi lorsqu’il traite avec un
professionnel.

Le solidarisme contractuel en tant qu’outil de régulation du droit de la consommation, se
présentent ainsi comme un levier d'action pour le commerce équitable. Le défi est alors le suivant
. Utiliser le solidarisme contractuel pour garantir le commerce équitable des produits et des

services au sein de la CEMAC. De la sorte, comment le 1égislateur CEMAC procede —t-il ? Par la
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responsabilisation des parties au contrat. Le challenge est d’autant plus stimulant que le droit de
la consommation apparait marqué par des pratiques « déloyales » résultant de de la mauvaise foi.
La contribution du solidarisme contractueldans le droit de la consommationdoit donc étre étudiée
a travers ’exégese et la libre recherche, pour que le commerce équitable gagne en effectivité et en
efficacité. L’optimisme incline a penser que le droit de la consommation peut permettre d’exercer
le commerce équitable, a travers 1’obligation de collaboration (I) et I’exécution des actions au

bénéfice de ’autre partie (I1).
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Mostefa BOUSBOUA, Univestity Badji Mokhtar Annaba, « Solidarity Economy and
Development in Algeria : Can the Subaltern be Heard ».

Algeria has known many forms of social interdependence and solidarity, the social,
cultural, historical and religious factor has played a crucial role in strengthening the
interdependence between the different components of Algerian society. For more
than a century, the French colonizer tried to marginalize the indigenous society.
Algeria thereafter became a socialist, centrally planned economy and many
economic plans wer introduced that aimed to empower the different Algerian
classes into the process of economic development, these economic plans had
deepened regional disparities and urban-rural differences.

Although Algeria's transition to a market economy, the country is trying to maintain
its social policy, but the heavy dependence on oil and gas is a major obstacle to
maintaining social policy. Hence, Alegria aspires to diversify its economy , This
article highlights how the social and solidarity economy could contribute to
economic diversification and shed light on the right mechanisms to institutionalize
the social and solidarity economy and rebalance the economy by strengthening the
role of marginalized societies and involving them in the economic process.

Key words : social and solidarity economy, social inequalities, territorial disparities.
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Fatma Zohra BOUGHARI, Université de CHLEF, Noureddine BERBER, Université de
TIARET et Nawel ABDAOUI Université de BLIDA2, « The role of the third sector in

promoting solidarity tourism ».

Abstract:

The third sector is a group of organizations, non-governmental associations and
institutions that operate independently of the public sector and the private sector (first and
second sectors). The third sector, or what is known as the non-profit sector, plays a major
and influential role in activating solidarity tourism, as it has a significant contribution to
promoting solidarity tourism projects, and achieving sustainable economic and social
benefits for local communities

One of the main roles of the third sector is to provide financing for solidarity tourism
projects, as it provides financial support for solidarity tourism projects such as establishing
sustainable tourism facilities, developing infrastructure, training local residents in the
tourism industry, and promoting cultural and environmental heritage...etc., which aims to
achieve sustainable development and enhance economic opportunities for local communities

Third-sector institutions are also working to educate tourists and travelers about the
idea of solidarity tourism and its importance, and how they can support solidarity projects
during their trips. In addition to contributing to educating local communities about the
benefits of trade and tourism culture, and encouraging them to participate and benefit from
tourism in a sustainable way..

Solidarity tourism is a sustainable and effective approach to achieving social and
economic development, and the third sector can be a key partner in achieving this goal by
supporting and promoting related projects and initiatives, by providing support and technical
advice for solidarity tourism projects, whether by providing advice in project management
or developing sustainable marketing strategies.

Based on the above, we can pose the problem of the study as follows:

What is the role of third sector institutions in promoting and activating
solidarity tourism?

To answer this problem, we decided to divide the study into three axes as follows:

The first axis :

- Introducing the third sector and its importance in community development .

- Introducing solidarity tourism and what distinguishes it from traditional tourism

The second axis:




- The economic and social importance of solidarity tourism .

The third axis:

- The role of the third sector in activating and promoting solidarity tourism .

Keywords:Solidarity tourism - The third sector - solidarity tourism projects - social and
economic development .

Amina ROUIBAH, Doctorante UMMTO,

« L’économie Sociale et solidaire : focus sur ’expérience algérienne a travers le Programme

d'Appui Jeunesse Emploi (PAJE)».

Résumé :




L’économie sociale et solidaire (ESS) a suscité beaucoup d'intérét dans notre pays,
notamment durant ces derniéres décennies ou elle a joué un rdle significatif et croissant dans la
réalisation des objectifs économiques et sociaux tracés par les différentes politiques publiques.

Les entreprises et organisations de 1’économie sociale et solidaire, du fait de leurs approches
orientées beaucoup plus sur I'humain et a visées sociale et environnementale, bénéficient souvent
du soutien des Etats et d'autres organisations supranationales.

En Algérie, dans une perspective de développement et de promotion des activités relevant de
I’ESS, les pouvoirs publics ont placé la prise en charge de la jeunesse au centre de leurs
préoccupations notamment par la mise en place d’un Programme d’ Appui Jeunesse Emploi (PAJE)
en collaboration avec 1’union européenne.

Dans cette communication, nous tenterons de répondre aux questions suivantes :

Comment se présente I’ESS en Algérie ? Quelle est 1a place du PAJE dans la conception
et la structuration de I’économie sociale et solidaire en Algérie ?
Pour y parvenir, nous avons adopté une approche descriptive et analytique basée sur

l'exploitation des documents relatifs a I’expérience algérienne dans le domaine de I’ESS.

L’objectif de cette communication est de donner les principales contributions du PAJE a
travers ses différents dispositifs au développement et a la structuration de I'ESS en Algérie.

Mots-clés : Economie sociale et solidaire- Programme PAJE- Société civile — Gestion
participative

Quelques références bibliographiques :

COLLETTE Christine et PIGE Benoit, Economie sociale et solidaire, Ed Dunod, Paris,
2008.

FLAHAULT Erika, NOGUES Henri et SHIEB-BIENFAIT Nathalie, L'économie sociale
et solidaire : Nouvelles pratiques et dynamiques territoriales. Ed Presses universitaires de
Rennes, 2011.

HOLCMAN Robert, Economie sociale et solidaire. Ed Dunod, « Hors collection », 2015.

LACROIX Géraldine, SLITINE Romain, L'économie sociale et solidaire. Presses
Universitaires de France, « Que sais-je ? », 2023.

Rapport annuel des nations unies,2021.

Rapport National VVolontaire, Progression de la mise en ceuvre des ODD en Algerie,
2019.

Textes juridiques (lois décrets ...) concernant les dispositifs mis en place.
Site électronique :

https://www.paje.dz/index.php/programme-d-appui-jeunesse-emploi.html
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Allal MOKEDDEM, Maitre de conférences, Université Alger 3,
« Commerce équitable et tourisme solidaire : une démonstration de I'expérience
Canadienne ».

Résumé : Cette communication examine l'intersection entre le commerce équitable et le tourisme
solidaire au Canada, mettant en lumiere une expérience réussie dans ce domaine. Le commerce
équitable et le tourisme solidaire sont des approches alternatives qui visent & promouvoir le
développement durable, la justice sociale et I'autonomie des communautés locales.

On commence par présenter les principes fondamentaux du commerce équitable, qui consistent a
garantir des conditions de travail justes, a offrir des prix équitables aux producteurs et a soutenir
des pratiques respectueuses de I'environnement. De méme, le tourisme solidaire vise a encourager




le tourisme responsable, a favoriser les échanges équitables entre les visiteurs et les communautés
locales, et a maximiser les retombées économiques pour ces derniéres.

En se concentrant sur le contexte canadien, ce papier décrit comment ces deux concepts ont été
mis en pratique avec succes. Il présente des initiatives de commerce équitable, telles que la
certification équitable des produits, la sensibilisation du public aux enjeux liés au commerce
équitable, ainsi que la collaboration entre les entreprises et les organisations non gouvernementales
pour promouvoir ces pratiques.

En ce qui concerne le tourisme solidaire, ce papier met en évidence des exemples de voyages
responsables au Canada, ou les visiteurs ont la possibilité de s'immerger dans la vie locale, de
participer a des projets communautaires et d'acheter des produits locaux équitables. Des
coopératives et des entreprises sociales sont également mentionnées, qui ont intégré des principes
de commerce équitable dans leurs activités touristiques.

Mots-clés : Commerce équitable, tourisme solidaire, expérience canadienne, circuit équitable,
écotourisme.
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Wassila SAOUD, Maitre de conférence Université Akli Mouhend Oulhadj—Bouira-
Yanis AIT FELLA, Doctorant, Université Akli Mouhend Oulhadj—Bouira-
«Les effets du commerce équitable et du tourisme solidaire sur le développement territorial :
une étude comparative en France ».
Résumé
L’économie sociale et solidaire s ’est imposée comme un modele alternatif de développement

économique et social en France. Dans cette optique, le commerce équitable et le tourisme

solidaire sont apparus comme des outils privilégiés pour promouvoir un modéle économique

plus juste et plus équitable.
Ces deux approches ont en commun de chercher a créer des liens plus respectueux entre les
différents acteurs économiques impliqués dans leurs filieres.

Problématigue de recherche

Au cours de cette étude nous tenterons de répondre a la problématique suivante : « Comment le
commerce équitable et le tourisme solidaire peuvent-ils contribuer au développement territorial

en France ?




Méthodologie
Cette étude se basera sur une analyse comparative de données qualitatives et quantitatives

issues de différentes sources (entretiens, enquétes, statistiques publiques), ainsi que sur une
observation participante dans les territoires étudiés. Plus spécifiqguement, nous allons
sélectionner deux territoires : un territoire ayant développé une filiere de commerce équitable et
un territoire ayant mis en place une dynamique de tourisme solidaire. Nous étudierons les effets
de ces initiatives sur le développement territorial, en nous intéressant notamment a l'impact
socio-économique sur les acteurs locaux, a la diffusion de pratiques responsables, et a
[’attractivité touristique.

Résultats attendus

Cette étude devrait permettre de mieux comprendre les mécanismes de contribution du
commerce équitable et du tourisme solidaire au développement territorial, ainsi que les
conditions de leur réussite. Nous espérons également fournir des pistes de réflexion pour les
acteurs locaux et les décideurs publics qui voudraient développer ces filieres sur leur territoire.
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Fatiha AOMARI, doctorante UMMTO, et Bélaid ABRIKA, Professeur UMMTO, « Le
Tourisme solidaire en santé ; promoteur de santé et de bien-étre ».

L’émergence de I’économie sociale et solidaire (ESS) était comme réponse aux différentes
complications économiques, sociales ou naturelles telles que les inégalités sociales, les
mouvements sociaux et les crises économiques ainsi que les crises sanitaires. Elle est basee sur le
principe de solidarité, la participation démocratique, la finalité sociale et surtout la durabilité par
conséquent elle est considérée comme outil de développement durable, un moyen de faire face aux
différentes conjonctures et permet une certaine résilience.

L’ESS couvre un large éventail de domaine d'activité tel que la finance solidaire, 1’éducation, le
tourisme solidaire, I’emploi et insertion, la santé et bien-&tre, la culture et plus encore ; dans notre
travail nous allons aborder le domaine de tourisme solidaire en santé, cette forme de tourisme qui
combine le voyage avec la volonté de soutenir les initiatives de santé et contribuer au
développement des communautés défavorisées sur le plan médical ;

L’objectif de cet écrit est de présenter le cadre théorique et conceptuel de 1’économie sociale et
solidaire, sa définition, ses principes, ses formes, ses acteurs et ses différents domaines dont le
tourisme solidaire en santé, ce dernier est I’objet de cet écrit, cette forme de solidarité dans le
domaine sanitaire dont la finalité est de promouvoir et améliorer la santé des populations des

territoires d’accueil en prenant comme cas empirique le tourisme solidaire en santé de la wilaya
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de Tizi Ouzou, nous essayeront de présenter les différents types de pratiques médicales établies
sur le territoire national par les organismes sanitaires de cette wilaya dans le cadre de solidarité au
profits des régions qui sont dans le besoin et d’identifier le poids de la contribution de ces pratiques
dans la promotion de la santé ainsi que son impact sur le développement de secteur sanitaire

La problématique : L'ESS vise a concilier I'efficacité économique avec le développement social
et environnemental, en mettant I'accent sur le bien-étre collectif plutot que sur la recherche du
profit maximal. le tourisme solidaire 1’un des domaines d’activité de I’ESS, considéré comme un
type de tourisme alternatif qui permet un développement économique et social des communautés
d’accueil avec la participation dans le financement des projets de développement au profit de ces
destinations, en partant de ce principe donc le but de tourisme solidaire en santé est de contribuer
a ’amélioration, la promotion et le développement de la santé des populations des pays d’accueil ;
La problématique posée est la suivante : Existe-t-il ce type de tourisme solidaire en santé ? Si ouli
est-il émetteur et/ou récepteur ? Quelles sont ses formes ? Quelle est sa part de contribution dans
la promotion de bien-étre des communautés d’accueil ?
Méthodologie : Pour répondre a notre problématique nous avons adopté une étude qualitative,
nous allons commencer par une premiere partie consacrée au cadre théorique et conceptuel lié a
I’ESS et au tourisme solidaire en santé en se basant sur la revue de littérature portant sur le sujet,
comme seconde étape une partie empirique ou nous allons présenter le tourisme solidaire en santé
de la wilaya de Tizi Ouzou, nous allons essayer de présenter 1’ensemble des pratiques médicales
effectuées dans le cadre de solidarité et collecter des statistiques, des données chiffrées aupres de
la direction de tourisme et celle de santé de la méme wilaya.
Résultats : Selon le résultat de la pré-enquéte que nous avions mené, le type de tourisme solidaire

en santé au niveau de la wilaya de Tizi Ouzou est beaucoup plus émetteur et consiste dans les

différentes pratiques médicales telles que les compagnies de dépistage, de sensibilisation et parfois

celles de vaccination généralement effectuées au profit des wilayas de sud qui souffrent de manque
d’institutions sanitaires et méme des praticiens soit les médecins ou les infirmiers.

Mots-clés :LESS, tourisme solidaire, tourisme solidaire en santé
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« La spécification territoriale en Kabylie : L’enjeu de la stratégie de valorisation des
ressources touristiques pour le développement territorial ».

Résumé

Un des faits remarquables des ces dernieres années, concernant les territoires locaux, est le
changement de la perception de la notion de ressources. On est passé d’une logique de prélévement
de ressources disponibles, a des codts et prix relatifs, a une logique de ressources cognitives et
situées. Cette nouvelle conception a donné lieu a un nouveau model de développement territorial
dans lequel les ressources sont construite sans équivalence et sans qu’elles soient substituables,
faisant d’elles des ressources spécifiques. Il est evident que ces derniéres sont liées a leur territoire
de révélation par un processus de production de ressources et de territoire dans un jeu combiné de
logiques politiques et de constructions collectives.

L’intérét de cette communication est de mettre en évidence I’existence de spécificités
territoriales des ressources de la région de Kabylie, mais surtout de montrer les formes de
projection et d’appropriation auxquelles cette spécification va étre associée. En d’autres termes, il
s’agit de décrire les formes de construction identitaire ou collective de ces spécifications
territoriales.

Exposé de la problématique.

La région de Kabylie est une région des plus riches de par sa culture, ses paysages, son histoire
ainsi que ses savoir-faire ancestraux. Ces potentialités touristiques font d’elle une destination
ideale, surtout au regard de son authenticité, méme si aujourd’hui elle est peu valorisée. La région
est aussi riche du point de vu des produits du terroir qui restent toujours méconnus. Le constat
qu’on peut établir aujourd’hui est qu’il existe une volonté de valoriser les ressources de la région
de Kabylie et de renforcer la spécification de son territoire. A partir de ce constat nous posons ces
questions : Quelles sont ces ressources ? Comment compte-t-on les valoriser ? Quelles sont les
motivations de cette spécification de ressources ?

Meéethodologie

Pour répondre a ces questions, nous avons adopté une démarche qui vise a analyser les logiques
de spécification territoriale de la région de Kabylie a travers deux perspectives. La premiere se
fonde sur I’origine de I’initiative de spécification afin de la situer par rapport au territoire d’étude.
La deuxiéme, consiste a analyser les motivations de cette initiative de spécification tout en
précisant a la fois 1’argumentaire, les stratégies et les formes de mise en ceuvre de cette
spécification territoriale.

Notre méethodologie est a la fois, théorique et pratique.
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Le volet théorique s’insere dans le cadre global des sciences des territoires et dresse un état
des lieux sur les différentes expériences et stratégies, menées dans le monde, qui ont visé la
specification des ressources territoriales.

Quant au volet pratique de notre travail, il repose sur I’analyse des données de deux enquétes :

- 'une, par entretiens directs et interviews, aupres de quelques responsables d’institutions,
organismes publiques et collectivités locales intervenant ou concernés par la valorisation des
ressources de la région de Kabylie. Nous toucherons bien entendu les organismes politiques et
associations qui militent pour le méme but.

- I’autre, par questionnaire, auprés d’un échantillon aléatoire d’entreprises dont I’activité
est étroitement liée a la notion de spécificité du territoire de la Kabylie (Agence de tourisme,
entreprises de production de produits du terroir et de 1’artisanat...).

Mots clé : Kabylie, territoire, ressources, valorisation, produit de terroir, tourisme.
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Khadimadina GAKOU, Doctorant, Diamniadio I'université Gaston Berger de Saint Louis
(Sénégal),
« La place du numérique dans la promotion du solidaire au niveau du p6le urbain de
Diamniadio ».

Problématique traitée

Le numérique est porteur d’espoir d’attractivité territorial en ce sens ou, il est créateur d’emplois
multiples et catalyseur d’activités socio-économiques. Ainsi, les territoires disposent d’un Systeme
d’Information Territorial que Jean — Paule Cheylan (2003) définit comme étant un dispositif qui
rassemble les données produites par les territoires et leurs partenaires. Il organise, capitalise, valorise
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et confronte les données recueillies afin de fournir une aide aux acteurs, décideurs, habitants et
visiteurs afin de mieux appréhender les territoires.

Ainsi, pour permettre au p6le urbain de Diamniadio, congu comme une ville intelligente de mettre a
profit ses atouts en matiére de tourisme et contribuer au désengorgement de 1’agglomération
dakaroise, il est essentiel de le doter d’équipements structurants pouvant répondre a la demande des
populations et des acteurs économiques C'est pour I’avoir trés bien compris que Mamadou M.
Diakhaté (2019), concoit la politique de promotion du pdle urbain de Diamniadio comme un
argument d’inclusion sociale favorisant le vivre ensemble.

Meéthodologie de recherche

Dans le cadre de ce travail, nous allons utiliser la méthode qualitative. L’objectif est de comprendre
le sens que les acteurs ont vis-a-vis du tourisme et de ses impacts. Autrement dit, il s’agira de faire la
relation entre bien- étre et activité touristique.

Résultats attendus

A T’issue de nos enquétes, nous disposerons des informations sur :

[J Le mobile d’action des acteurs en matiére de tourisme ;
[ La reproduction des inégalités sociales par le numérique dans le cadre du tourisme ;
[J La place de I’innovation sociale impulsée par le numérique pour un tourisme solidaire et durable.
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El Amine LAKEHAL, Ibn Khaldoun University-Tiaret,

“Solidarity Tourism in Costa Rica: A Descriptive Analysis of Community Engagement”.

Abstract :

this descriptive study explores the complexity of solidarity tourism in Costa Rica. This research reveals
symbiotic interactions between visitors and local communities through careful examination of community
engagement, economic effect, and environmental practices. Quantitative data emphasizes the support for
small companies and community development while highlighting the economic advantages to local
economies. This study, which combines qualitative and quantitative observations, enhances theoretical

knowledge while also offering policymakers useful advice. These results are a great resource for promoting
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ethical and environmentally friendly tourism practices, not just in Costa Rica but also globally for similar

projects.

Keywords: Solidarity Tourism; Community Engagement; Local Economies; Costa Rica Tourism

Abdelghani DIF, Docteur, Université ZIANNE Achour de Djelfa et Belgacem TAMRI,
Docteur, Université ZIANNE Achour de Djelfa,
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Journée du lundi 04/12/2023

Atelier 01 en Présentiel

Président de session : MOKRANE ALI, Maitre de conférences, UMMTO
Rapporteur : MAACHA Dehbia,Maitre de conférences, UMMTO

Axe : les implications du digital sur le TS
https://meet.google.com/hkm-omew-fiq

Karima SI SALAH, Maitre de conférences, UMMTO,
Farida SIMANSOUR, Maitre de conférences, UMMTO ,
OUAMAR Sabrya, Maitre de conférences, UMMTO
Rafika BOUROKBA, Maitre Assistante ,
« La communication digitale en faveur de ’attractivité territoriale et d’un tourisme durable en

Algérie ».
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En Algérie, le tourisme reste en décalage par rapport aux pays voisins et ce malgreé les fortes potentialités
naturelles et patrimoniales dont regorgent les différentes régions. Que ce soit le littoral, les montagnes, la
steppe ou le désert, des sites au fort potentiel touristique ne demandent qu’a étre découverts. Si les raisons
de ce décalage peuvent étre multiples, les opportunités d’y remédier sont toutes aussi nombreuses ; le
marketing digital territorial en constituerait bien une.

Au cours des dernieres années, le marketing territorial et le branding territorial ont gagné en popularité
chez les gouvernements, les responsables locaux, les acteurs institutionnels, les praticiens et les chercheurs,
tous des acteurs soucieux de la problématique de développement, de promotion et d’attractivité des
territoires.

Un territoire a besoin de commercialiser son image, ses atouts et ses avantages pour devenir une
destination favorable. Le marketing territorial a travers, entre autres, la communication, assure cette
fonction.

Le marketing est une fonction stratégique méme au niveau des territoires, il permet de donner une
image favorable en valorisant le potentiel existant, qu’il soit donné ou construit. Mais aussi, et comme les
ressources construites sont plus avantageuses, le marketing territorial se chargera de promouvoir des
projets de développements auxquels des acteurs s’intéressent pour les intégrer et en devenir partie
prenante. Cette commercialisation ou ce marketing cible d’une part les acteurs extérieurs qui viennent,
dans le cadre d’un développement exogéne de leurs activités économiques, s’installer sur ce territoire ou
qui cherchent tout simplement une destination privilégiée pour faire du tourisme, ou, d’autre part, les
acteurs internes, pour faire de leur territoire un lieu de développement endogeéne pour leurs activités et de
leur détente.

Tout comme le marketing territorial traditionnel, le marketing territorial digital vise la valorisation
d’un territoire. Dans un environnement fortement digitalisé, cet objectif est poussé a son extréme, en
cherchant a établir une relation encore plus poussée et personnalisée avec 1’usager, le citoyen, I’entreprise,
le touriste,...

Lorsqu’un territoire qui se veut étre une destination préférée pour les touristes, ne fournit pas
assez d’efforts pour se faire connaitre, il ne peut étre attractif malgré ce qu’il offre. De ce fait, le
promouvoir et le mettre en valeur mieux et plus vite que les autres devient une nécessité et appelle a la
contribution d’une communication a la hauteur des attentes. Une communication qui touche un public plus
large, en un temps plus court. Une communication qui réponde de la maniere la plus pertinente aux
objectifs cognitifs, affectifs et conatifs du marketing territorial. Ainsi, la communication digitale se trouve
étre la stratégie adéquate pour développer un tourisme différencié dans un territoire qui souffre encore
d’absence de stratégie effective de développement touristique.

Par ailleurs, cette quéte de développement de tourisme en Algérie évolue paralléelement a une
problématique d’envergure toute aussi grande, il s’agit de la problématique de développement durable.
Ainsi, les stratégies d’attractivité touristique doivent aller dans le sens des différentes dimensions du
développement durable et tendre vers des stratégies de différenciation pour un tourisme durable et
solidaire ; un tourisme qui « préserve et met durablement en valeur les ressources patrimoniales (
naturelles, culturelles et sociales) d’un territoire a 1’attention des touristes accueillis, de maniére a
minimiser les impacts négatifs qu’ils pourraient générer et ainsi respecter au mieux les enjeux de
développement local ».

Dans cet article, la problématique posée portera sur la place de la communication digitale dans la
promotion du tourisme de maniére générale et du tourisme en Algérie de maniére particuliére, notamment
le tourisme solidaire et durable. Elle se divise en trois parties. Nous proposons dans un premier temps,
une synthese des différentes composantes du marketing et de la communication digitale. Tous les outils
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sollicités par cette discipline seront mis en avant dans une approche purement territoriale. En second lieu,
il sera question d’aborder les principes fondamentaux d’un tourisme durable et de présenter un apercu du
potentiel « écotourisme » en Algérie. Dans un dernier temps, ’accent sera mis sur les différentes
procédures en matiere de communication digitale pour promouvoir ce tourisme alternatif.
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dans la promotion nationale et internationale des festivités locales: cas de la wilaya de Tizi-

Ouzou ».

La wilaya de Tizi-Ouzou accommode plus d’une quarantaine de fétes locales célébrées
annuellement dans plusieurs localités, a 1’instar de la féte (de bijoux, de poterie, de tapis, de cerise,
de figue, yennayer et autres). Ce qui lui donne une image attractive en matiére de tourisme et de
développement local avec une variété de fétes inscrites dans le secteur de ’artisanat, 1’agriculture,
la culture, 1’art etc., cette richesse spécifique incite les amateurs et les professionnels du tourisme
a découvrir le savoir-faire de chaque localité de la Kabylie (Fernane, 2011). L’avantage qui prime
c’est que la plupart de ces fétes sont inaugurées durant la saison estivale, ce qui apporte un plus en
terme de flux des visiteurs et de touristes.

De par son potentiel de retombées économiques et sociales, le tourisme local peut contribuer
efficacement dans I’amélioration des conditions de vie de bon nombre de nos localités ayant la
chance de disposer d’atouts touristiques originaux (Fernane, 2014).

Celles qui ont déja pris conscience tirent d’intéressants subsides des activités multiformes de
tourisme et s’engagent dans ce qu’on appelle le tourisme solidaire. Cependant, 1’appat du gain n’a
également pas laissé indifférentes les populations autochtones, qui s’impliquent de plus en plus
dans I’économie touristique, en mettant sur le marché local les produits du terroir (artisanat, cuisine
locale, habitat, etc.) qui exercent une réelle fascination sur les touristes, qu’ils soient algériens ou
étrangers. L’enjeu de la mise en valeur des originalités culturelles et sociales spécifiques a la
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localité, semble avoir été parfaitement bien pergu par les villageois, qui s’ingénient a lui donner,
chacun en fonction de ses moyens, consistance au quotidien. L’amélioration sensible du revenu
des familles induites par les recettes de leurs prestations, permettra de créer une dynamique
d’émulation qui booste positivement, aussi bien, la production artisanale (poterie, habits, bijoux,
plats traditionnels, poésie, etc.), que la capacité d’accueil local (restauration et hébergement chez
les familles). Les grands événements a caractere touristique - artistiques, culturels, festifs ou
sportifs ont pris une ampleur qu'ils ont nécessairement un impact sur I'économie locale, régionale,
voire nationale. C’est pour cela les organisateurs doivent trouver la manicre la plus pertinente
afin de croitre les retombées des événements touristiques (Gabril & Divard Ronan, 2014).

Cependant, La communication notamment digitale offrira de nombreuses opportunités pour la
promotion nationale et internationale des produits de ces festivités (Nwamen, 2006 ; Chaffey,
Ellis-Chadwick, Isaa, Pierre, & Mercanti-Guérin, 2014). En effet, la communication digitale
présente un véritable enjeu pour les organisations touristiques, préconiser une culture data et se
procurer des moyens matériels gérer par des profils compétents souscrira une bonne présence en
ligne, notamment pour la promotion des produits du territoire et de son attractivité touristique
(Aubert, 2018). D’autant plus qu’avec le lancement des opérateurs mobiles Etatiques et privés de
la 3G et 4G, et un taux de 55 % de pénétration d’Internet en Algérie, un chiffre qui ne cesse de se
progresser selon le rapport de Jumia Travel de I’année 2022. A cet effet, notre travail de recherche
vise & appréhender le role des leviers de la communication digitale dans la redynamisation
d’événementiel touristique cas des fétes locales dans la wilaya de Tizi-Ouzou et apporter des
éléments de réponse a la problématique suivante :

Quelles sont les retombés de la communication digitale sur la promotion des
Festivités locales au niveau national et international ?

Les hypothéses :
v' Hypothése 1: la communication digitale impacte positivement la promotion de
I'événementiel touristique.
v" Hypothése 2: Les réseaux sociaux sont 1’outil le plus efficace et le plus répondu dans la
promotion des festivités touristiques locales dans la wilaya de Tizi-Ouzou.

Objectifs de la recherche :

L’objectif de notre travail consiste a mettre en avant I’importance de la communication digitale
pour une meilleure promotion des festivités locales dans la wilaya de Tizi-Ouzou.

La démarche méthodologique :

Afin de mener a bien notre recherche, nous avons conduit une recherche documentaire ou nous
avons puisé de plusieurs sources d’information suivie d’une étude qualitative par le biais
d’entretien directif (guide d’entretien) et complétée par une étude quantitative en utilisant le
questionnaire comme outil de recueil d’information. De ce fait, nous avons mené une étude
qualitative auprés de quelques membres des comités de villages et les organisateurs des festivités
locales dans la wilaya, soit un échantillon de 24 personnes interrogées.

Cette approche qualitative avait un double objectif, d’abord celui d’affiner les hypotheses de
recherche et ensuite comprendre la place qu’occupe la communication dans 1’esprit des
organisateurs et comment les TIC peuvent apporter une plus value aux prestations offertes aux
touristes. Nous voulions précisément détecter quels sont les paramétres et les indicateurs sur
lesquels ils se fondent pour mesurer I’impact de la communication digitale sur la promotion des
festivités locales.

La démarche qualitative a été complétée par une démarche quantitative, a savoir un sondage. Cette
démarche consiste a distribuer  des questionnaires auprés des touristes, les visiteurs, les
participants et les organisateurs d’événements. Soit un échantillon de 224 personnes interrogées.
Le terrain de recherche décrit, en premier lieu le déroulement de 1’étude empirique, et, justifie
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I’usage d’un questionnaire d’évaluation et celui de la méthode d’équations structurelles (MES)
destinée, d’une part, a confirmer la structure factorielle des construits de la communication digitale
et, d’autre part, a déterminer les cheminements entre les dimensions de la communication digitale
et de la promotion.

Résultats obtenus

Les resultats de nos enquétes nous a permis d’avancer que la communication digitale est un outil
puissant pour promouvoir les festivités locales au niveau national comme a I’international. Grace
aux réseaux sociaux, aux blogs, aux sites web et aux plateformes de médias sociaux, les
organisateurs ont pu atteindre un public plus large et plus diversifié que jamais. Les festivals et
événements peuvent étre promus efficacement en utilisant des publicités ciblées et des campagnes
de marketing en ligne. De plus, la communication digitale peut également fournir des informations
en temps réel sur les événements, les artistes invités, les horaires et les activités connexes, qui
aideront les visiteurs a planifier leurs voyages a 1’avance.
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Ahmed KABENE, Maitre de conférences UMMTO,

« Tourisme solidaire : pratiques, valeurs et acteurs a I’ére du numérique ».

Résumé : a I’ére du numérique, le tourisme adopte de nouvelles pratiques plus responsables et
inscrites dans une logique de solidarité. C’est tout un systeme de valeurs impliquant une
multiplicité d’acteurs qui se renforce autour d’un ensemble de destinations attractives et supposées
pilotes a I’international en termes de dynamiques touristiques solidaires. Ces destinations sont
concentrées plus au Sud qu’au Nord, inversement au tourisme de masse ou I’Afrique n’attire
annuellement que 5 % des flux touristiques mondiaux (OMT, 2023). A travers une vaste recherche
sur les sites certifiés des acteurs du tourisme solidaire (agences, ONG, associations, acteurs
étatiques...), nous procéderons a des recoupements de données qualitatives et quantitatives dans
un but de décrire le couple valeurs-pratiques découlant des dites dynamiques. Les résultats initiaux
de notre recherche indiquent qu’une vaste coopération est a 1’ceuvre entre les différents acteurs du
tourisme solidaire et les plateformes numériques constituent un outil incontournable de
dynamisation du tourisme solidaire.

Problématique : « De quoi se caractérisent-elles les pratiques et valeurs du tourisme solidaire
a I’ére du numérique ? »

Mots-clés : Tourisme solidaire, pratiques, valeurs, acteurs, numérique.
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Kahina SMAHI, Doctorante, UMMTO
Ammar SELMI, Doctorant, université de Bouira
Amina SMADI, Maitre de conférences UMMTO

« Intégration du marketing digital dans la promotion du tourisme solidaire, cas des gites
d’accueil dans la wilaya de Tizi-Ouzou ».

Le tourisme est une activité internationale tres importante et un levier de développement des

économies de nombreux pays dans le monde, son volume représente a lui seul 8% des produits
mondiaux et 10% de I'emploi (OMT, 2020). Le tourisme revét plusieurs formes permettent de
mieux comprendre sa signification globale et sa description.

Le tourisme participe au processus de développement territorial, il crée une dynamique
nouvelle sur le territoire d’accueil. Le développement territorial est un processus qui cherche a
accroitre la compétitivité des territoires a travers la mobilisation et I'implication des acteurs autours
de projets d'intérét commun. Le développement des infrastructures touristiques, la valorisation des
ressources territoriales (culturelles, sociales, patrimoniales) permet la création d'une attractivité
touristique.

Dans cette perspective, lors du forum international du tourisme solidaire de Marseille -
FITS 2003, le tourisme solidaire est défini comme étant : « un mouvement social qui cherche a
maitriser I’économie touristique au profit des communautés d’accueil. Il s’inscrit dans une
démarche de développement territorial construite a partir des ressources humaines, sociétales,
culturelles, économiques et environnementales des communautés d’accueil.» Ce type du tourisme
favorise l'interaction et I'échange entre les populations d'accueil et les touristes pour le
développement des territoires.

L'émergence de l'internet et sa convergence avec le marketing ont fortement impacté
Iindustrie touristique dans le monde et ont contribué dans la promotion des destinations
touristiques devenues en compétition pour les clients. Le marketing numérique encore digital est
un élément essentiel du succes dans le tourisme, il permet d'atteindre des clients, de vendre et de
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promouvoir des produits aupres des consommateurs via les canaux numériques. Le tourisme est
aussi un secteur dont les TIC jouent un role déterminant, il représente une des forces majeures
d'attractivité des territoires et leurs développements.

La digitalisation du secteur du tourisme sous toutes ses formes méne a s'interroger sur
I'intégration du marketing digital dans la promotion du tourisme solidaire au cas des gites d'accueil
dans la wilaya de Tizi-Ouzou. Une formule qui va couvrir le besoin du secteur en structure
d'’hébergement et offre une opportunité aux touristes d'étre en interaction avec les populations
locales et par conséquent appuyer le tourisme solidaire. De ce fait, se pose la problématique :
Dans quelle mesure le marketing digital contribue a la promotion du tourisme solidaire dans
la wilaya de Tizi-Ouzou?

Pour répondre a cette problématique et cerner le theme de recherche, une approche
qualitative est privilégiée, elle se repose sur :

La présentation conceptuelle qui sera basée sur la définition mots clés du theme de recherche
(tourisme, tourisme solidaire, marketing digital, gites d'accueil). Cette phase de recherche
permet d'avoir une vision de l'objet de recherche et de préparer le travail de terrain.

La partie empirique, une étude qualitative est envisagée, basée sur un entretien auprés des
propriétaires des gites d'accueil.

Références:

— Slideshare, Tourisme solidaire et responsable, scribd company
https://fr.slideshare.net/Alixterique/le-tourisme-solidaire-et-responsable consulté le
22/06/2023 .

MOKRANI Lotfi, HADJOU Lamara, " intégration du marketing digital dans la promotion du
tourisme patrimonial cas : des festivités locales dans la wilaya de Tizi-Ouzou", Marketing and
Business Research Review, publié en ligne le 30/06/2022.  (ASJP).

BENYAHLOU Zohral, BOUDJANI Malika : «Le tourisme solidaire en Algérie Une formule
alternative pour le développement local?», Revue Algérienne d’Economie de gestion Vol. 14,
N°:01, 2020.

BENACEUR Fatima Zohra : « Le tourisme solidaire : levier de développement des territoires
», Faculté des sciences économiques, commerciales et des sciences de gestion, Université Oran
2 Mohamed Ben Ahmed, Revue Recherches et études en développement, Vol.5, N°1,
Décembre 2018, pp.18-32.

Jean-Marie Collombon, Sandra Barlet et Daniele Ribier: «Tourisme solidaire et
développement durable», Les Editions du Gret, Juin 2004.




Nadia DORBANE, Maitre de conférences, UMMTO
HACHEMI Naima, Maitre de conférences, UMMTO,
«Nouveau paradigme de la gestion des déchets comme levier de développement territorial
durable. Application aux villages kabyles».
Résumé: Cette communication a pour objectif de mettre l'accent sur l'apport du nouveau
paradigme de la gestion des déchets au développement territorial durable. Pendant longtemps, la

gestion des déchets est reduite a une simple question technique dont le déchet n'est qu'un rebut

destiné a I'elimination. Toutefois, la prise de conscience environnementale a fait évoluer la gestion

des déchets vers un nouveau paradigme. Dans ce dernier, le déchet est percu comme une ressource
territoriale illimitée. De méme, les dimensions socio-économique, culturelles et territoriales y sont
mises en exergue. A l'aide d'une enquéte exploratoire qualitative au sein des villages kabyles, nous
allons montrer que les institutions sociales, organisées dans le cadre de I'économie sociale et
solidaire, ont réussi a mettre en place des solutions innovantes, contextualisées et adaptées aux
potentiels locaux. Ces pratiques innovantes, dites aussi pratiques de la "débrouille™ face a la crise
des déchets, ont permis le développement de dynamiques territoriales qui seraient, sans doute, en

faveur de développement durable des territoires en question.

Mots-clés : développement territorial durable, gestion des déchets, villages kabyles, institutions
sociales, innovations sociales.
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Fairouz AOUDIA, Maitre de conférences UMMTO
Belaid ABRIKA, Professeur UMMTO
« Le role des acteurs de I’ESS dans ’implémentation d’un environnement durable des
territoires: illustration par les initiatives de valorisation des déchets par la communauté
villageoise kabyle (Algérie) ».

Résumé

La remise en question du régime économique conventionnel, fondé sur une économie de marché
capitaliste, s’impose afin de tendre vers un modele de développement durable. L’économie
circulaire et I’économie sociale et solidaire (ESS) sont deux voies alternatives qui permettent de
tendre vers un équilibre entre les aspects économiques, environnementaux et sociaux du
développement durable. En effet 1’économie circulaire partage avec I’ESS les principes de
durabilité, proximité, autonomie locale, confiance et solidarité, son articulation avec celle-ci
permet de lui donner une finalité éthique et sociale. Véritable économie territoriale et de proximite,
I’ESS incarne les pratiques intrinséques de 1’économie circulaire. En Kabylie I’organisation
sociale traditionnelle peut étre insérée dans ce paradigme, elle repose sur les valeurs de la
solidarité, 1’entraide, la mobilisation et 1’égalité. L’ESS est considérée comme une ressource
spécifique propre a la société kabyle qui organise et anime la vie quotidienne du village en
préservant la cohésion sociale et la durabilité territoriale.

En Kabylie (Algérie), ces derniéres années de fortes pressions sur 1’environnement ont été
enregistrées notamment dans le domaine de la gestion des déchets due essentiellement a
I’augmentation de la production des biens de consommation et I’amélioration du niveau de vie, ce
qui entraine une dégradation de plus en plus d’hygiéne et de salubrité publique. Les collectivités
locales peinent a assumer leur réle et se limitent a assurer une gestion linéaire ou le souci majeur
est de réfléchir a leur collecte et leur mise en décharge dans des centres d’enfouissement technique
(CET) ou des décharges incontrélées qui sont, souvent, localisées en pleine forét, ou a proximité
des routes.

Dans un contexte complexe marqué par l'inefficience des politiques publiques environnementales.
Des projets d’ESS portés par les organisations de la société civile se sont développé dans les
villages kabyles s’inscrivent dans une logique de développement territorial durable local et plus
récemment I’intégration de projets de valorisation des déchets.

L’objectif de cet article tente d’identifier les éléments de spécificité du rapport entre 1’économie
sociale et solidaire (ESS) et I’économie circulaire et I’étude du role et des acteurs de la sociéte
civile dans la mise en ceuvre des démarches opérationnelles relevant de I’économie circulaire en
s’appuyant sur des exemplesempiriques.

Notre approche méthodologique s’appuie sur une recherche documentaire sur 1’économie
circulaire, I’ESS, les ressources naturelles et le développement durable ainsi qu’une analyse
qualitative de 9 villages, elle consiste en la collecte d’information et a I’analyse des réponses
apportées a travers les entretiens menée a 1’aide d’un questionnaire aupres des responsables et des:
membres du comité de village, membres de ’association et citoyens du village.
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Idir MAHTOUT, Maitre Assistant, UMMTO,
« Le role de I’ESS dans la promotion des produits sans gluten pour les consommateurs

ceeliaques : le cas de la wilaya de Tizi-Ouzou Algérie ».

Problématique :

Comment I'Economie Sociale et Solidaire peut-elle contribuer au développement et a la
promotion de produits sans gluten adaptés aux besoins spécifiques des consommateurs
cceliaques a Tizi-Ouzou, en Algérie ? Quelles initiatives de I'ESS sont deja en place pour

répondre aux besoins des consommateurs atteints de la maladie cceliaque dans cette région ?

Methodologie :

Cette étude pourrait se concentrer sur une revue de littérature approfondie sur I'ESS et les
produits sans gluten, en mettant lI'accent sur les initiatives existantes dans d'autres régions du
monde pour promouvoir des produits adaptés aux consommateurs cceliaques. Ensuite,
nousallons réaliser des entretiens avec des acteurs de I'ESS en Algérie, tels que les associations
de cceliaques, les boutiques spécialisées en produits sans gluten et les supermarchés proposant
ces produits, pour recueillir leurs perspectives sur les défis et les opportunités liés a la promotion
des produits sans gluten dans cette région. Nous pourrions également mener des enquétes aupres
des consommateurs cceliaques pour comprendre leurs habitudes d'achat, leurs préférences et

leur niveau de satisfaction par rapport a I'offre actuelle de produits sans gluten a Tizi-Ouzou.

Résultats attendus :

En nous concentrant sur ce théeme spécifique, nous pourrions approfondir nos recherches et
fournir une analyse approfondie des initiatives de I'ESS liées aux produits sans gluten en

Algérie. Nous pourrions également mettre en évidence les défis spécifiques auxquels sont

@
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confrontés les acteurs de I'ESS dans cette région et proposer des recommandations pour
renforcer leur réle dans la promotion des produits sans gluten pour les consommateurs
ceeliaques. Ce faisant, nous pourrions apporter une contribution significative a la

compréhension de 1'ESS dans le contexte de la maladie ceeliaque en Algérie et identifier des

pistes concretes pour améliorer I'offre de produits adaptés a cette population.

Références partielles :

Bayle, E., & Dupuis, J.-C. (2012). Management des entreprises de I'économie sociale et
solidaire : Identités plurielles et spécificités. Méthodes & Recherches. De Boeck Supérieur.

Marszalek, L. (2004). Les services solidaires : Vers une qualification de « nouveaux services
d'utilité collective ». Pensée plurielle.

Couillard-De Smedt, M. (2004). Vie associative et grande pauvreté. Pensée plurielle.

Guesnier, B. (2010). Poids et place de I'économie sociale et solidaire dans les activites
économiques, entre les autres acteurs, selon les échelles territoriales.




Anis HAMDAD, Docteur, UMMTO,
« Analyse des pratiques du commerce équitable : cas d'une entreprise de fabrication de
savon artisanal de Tizi-Ouzou ».
Résumé :

Dans cette communication, nous étudions les pratiques de commerce équitable d’une
entreprise de fabrication de savon artisanal de Tizi-Ouzou. Le commerce équitable s’est
développé dans les années 1980, lors de I’introduction du label équitable et s’inscrit
aujourd’hui dans des mouvements sociaux qui contribuent a la structuration étique du marché
(Lapointe et al, 2008). Sur le plan méthodologique nous avons opté pour la méthode des cas
comme stratégie d’acces au réel. Les données ont été obtenues par la réalisation d’un entretien
semi-directif avec la dirigeante de 1’entreprise. Les données ont fait 1’objet d’une analyse de
contenu thématique selon I’approche de Paillé et Mucchielli, 2003, 2016). Les résultats de
notre enquéte mettent en évidence une dimension importante du commerce équitable, celle de
la Co-création de valeur entre producteur et fournisseur. L entreprise fabrique tous les savons
a base d’huile d’olive, et chaque année, la dirigeante de 1’entreprise achéte des milliers de
litres d’huile d’olive déclassées auprés d’un groupe de femmes et qui constituent pour elles, la
seule source de revenu.

Mots clés : commerce équitable, label équitable, Co-création de valeur
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Ferroudja BOURKACHE, Maitre de conférences UMMTO, « Le commerce équitable

des produits de terroir et développement durable en Algérie ».

Résumé
Notre propos dans cette contribution est de réfléchir autour de la relation entre le

commerce équitable et le développement territorial. Le commerce équitable se présente comme

une forme d’organisation des échanges qui vise meilleure rentabilité et équité dans le commerce

conventionnel.

Dans un premier temps, nous tentons d’évaluer en quoi I’engagement des acteurs des
filieres de terroir dans le commerce équitable permet de dépasser la logique de rentabilité vers
un développement durable de leurs territoires.

Ensuite, nous allons présenter notre terrain et notre méthode, puis les résultats des
enquétes dans les coopératives d’apiculteurs. Sur cette base, nous allons revenir sur les
conditions nécessaires qui peuvent permettre, par 1’engagement dans le commerce équitable,

d’ancrer les assises d’un développement durable.

Salima SALAH MANSOUR, Maitre de conférences UMMTO,




« La société civile nouvel acteur de vulgarisation des produits de terroir en Kabylie ».

La Kabylie est considérée comme 1’une des régions d’ Algérie la plus remarquable tant
par la diversité de ses richesses naturelles (paysages, montagne de Djurdjura, etc.),
que par la qualité de ses produits artisanaux et agricoles. Elle dispose d’un patrimoine
trés riche et varié par les savoirs faire locaux qui se matérialise par des produits
agricoles de terroir. La valorisation des produits de terroir permet de construire une
image de marque pour les produits et une réputation pour 1’origine de la production,

ce qui constitue un marketing territorial, attirant des touristes et des curieux.

Les produits de terroir sont issus de la combinaison entre les ressources physiques,
les ressources humaines et les ressources temporelles liees a un terroir spécifique. lls
constituent une ressource spécifique et une offre basée sur la culture et le patrimoine
d’un terroir donné (DONSIMONI et al, 2010).

La Kabylie est un espace a forte tradition de solidarité et qui peut étre un terrain
favorable pour le développement d’un entrepreneuriat dans le domaine social. En
effet, les associations dans ce territoire connaissent un essor et commence a introduire
des comportements entrepreneuriaux, notamment en ce qui concerne la valorisation
des produits de terroir, qui pourra enrichir la démarche du développement durable
local en Kabylie.

Dans ce sens notre problématique met en exergue, le role des associations dans la
valorisation des ressources territoriales et des produits de terroir en Kabylie, ainsi
gue son impact en matiére de création de projets du développement durable local

et d’attractivité territoriale.

Pour la réalisation de ce travail, nous allons d’abord en premier lieu passer en
revue, des documents bibliographiques mobilisés autour des concepts clés de notre

recherche (ESS, produit de terroir, dynamique et attractivité territoriale, ...).

Puis en second lieu, nous allons commencer par une présentation de nos cas

d’étude relatifs aux quatre (04) associations activant dans la valorisation de

I’oléiculture en Kabylie, qui sont localisées dans les territoires suivant : Tizi-

Ouzou, Bejaia et Bouira, ou le produit de « I’huile d’olive » est valorisé.




La démarche méthodologique sera articulée autour d’enquétes de terrain. Il s’agira
d’entretiens directe et indirect a mener a 1’aide d’un questionnaire auprés des
différents responsables des associations, avec les agriculteurs et autres acteurs
locaux impliqués dans le processus de valorisation des produits oléicoles, et ce afin
de recueillir les données et les informations nécessaire sur les différentes actions
de la société civile valorisant « I’huile d’olive », dans le but de conclure sur
I’impact de la valorisation des produits oléicoles sur la création d’une dynamique
et d’une attractivité territoriale dans les régions de production (Maatkas, Ifigha,

Akbou et Bouira).

Les résultats de notre recherche découlant de I’analyse des initiatives locales
valorisant les produits de terroir en Kabylie concluent sur le développement des
pratiques de I’ESS matérialisées par le biais de la société civile, notamment :
I’Association culturelle TIGUEJDIT de village Ait Zaim, Association Oléicole
Achvali N’Ath Ghobri (AOANG), I’Association pour le développement de
I’oléiculture et des industries oléicoles (ADOIO) et 1’Association de production et
développement de 1’olive de Bouira (APDOB), qui constituent nos quatre (04) cas
d’étude.

Bibliographie

BARJOLLE D et VANDECANDELAERE E. (2012). Identifier les produits de
qualité liée a I’origine et leurs potentiels pour le développement durable. FAO.
DAMIEN Marie-Madelaine et DORVILLE Christian. (2011). Le patrimoine de nos

régions : ruine ou richesse future? Exemples de dynamiques territoriales.

L’Harmattan.

DONSIMONI M, KEMMAR M, PERRET-KARNOT C. (2010). Les bijoutiers
d’Ath-Yenni : Construire une attractivité territoriale sur les savoirs- faire artisanaux
ancestraux. Editions ACHAB, Tizi-Ouzou.

KEBAILI. S. (2013). Entrepreneuriat social et valorisation des produits de terroir dans
la wilaya de Tizi-Ouzou : cas de a filiere oléicole. Mémoire de master en sciences
économiques, UMMTO.

LEGRAND Sabine, BOURGEOIS Michael, BLANC Karine, GUERRA Joélle.

(2010). Le pillage des terroirs : ses différentes formes, pistes de réflexion pour les



https://www.facebook.com/ADOIO.BEJAIA/
https://www.facebook.com/ADOIO.BEJAIA/

enrayer ... Mastere Marketing Management, BUSINESS SCHOOL PARIS-
SINGAPORE, Décembre.

SAHLI Z. (2009). Produits de terroir et développement local en Algérie : cas des
zones rurales de montagnes et de piémonts. Montpellier, CIHEAM.

SALAH MANSOUR S. (2021). Les produits de terroir levier de développement local
et d’attractivité territoriale : illustré par I’étude des produits agricoles locaux dans les
zones rurales et montagneuses de Kabylie. Thése de doctorat en Sciences
économiques, UMMTO.

ZORELI M A. (2006). L’historiquement construit au niveau local et dynamique de
développement : cas de Kabylie. Editions le SAVOIR, Tizi-Ouzou.




Tahar SAIDI, Maitre de conférences, Université de Batnal,

« Un commerce informel équitable local dans les quartiers informels. Cas

de la ville de Batna ».

Résumé:
Le commerce équitable n’est pas né par hasard. L’histoire du commerce équitable peut étre
divisée en trois grandes vagues, qui correspondent chacune au développement de nouvelles

pratiques commerciales et a I’entrée en scéne de houveaux acteurs, qui sont venus actualiser le

concept de commerce équitable en apportant un nouveau contenu et une nouvelle image au

concept original. Le commerce équitable est entré dans une seconde phase : celle de la
labellisation et de I’entrée dans les circuits de la grande distribution, a partir de la fin des années
1980. Enfin, une troisiéme vague a commencé avec 1’arrivée d’un hombre croissant de jeunes
entrepreneurs et de nouvelles activités commerciales. Mais, il semble que la connaissance du
concept reste globalement assez floue.

L’économie informelle est importante dans la plupart des pays et I’ Algérie n’y échappe pas a
cette tendance et se voit comme une alternative crédible a des pratiqgues commerciales
dominantes.

Dans la ville algérienne, 1’urbanisation informelle en dur est devenu un fait urbain dominant et
s’est accaparée une centralit¢ urbaine commerciale développant un commerce informel
équitable.

Dans cette perspective, notre travail consiste, a travers la ville de Batna, ou 1’urbanisation
informelle est d’une ampleur jamais inégalée, a mettre en lumicre ’activité commerciale
informelle.

Généralement, le commerce informel entretient un lien évident avec une culture populaire et

leurs commercants sont également une figure populaire.




Dans ces quartiers informels, les produits vendus sont hors frontieres, particulierement de Chine
et de Turquie, avec une disponibilité de la marchandise, un prix abordable et dela un appui aux
producteurs.

Au niveau méthodologique, nous avons développé une approche exploratoire se basant sur les
zones commerciales des quartiers informels avec une prise de photos et des discussions avec
des commergcants de I’activité commerciale informelle.
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Mohamed ACHIR, Maitre de conférences, UMMTO, Financement solidaire et

dynamique territorialisée du développement dans les villages de la Kabylie, en Algérie.

Résumé

Les politiques de développement économiques et sociales adoptées par 1’ Algérie indépendante
ont été inspirées par des modeéles importés des pays capitalistes, mais aussi des pays socialistes.
Le choix a été porté sur le développement d’une économie autocentrée valorisant les ressources
nationales et la construction des industries lourdes dotées de technologies de pointe. Selon B
Rosier(1982) « I’industrialisation algérienne s’est édifiée sur la base d’un transfert massif de
technologies de pointe et d’une réplique pure et simple de ’organisation de 1’usine (et de
I’espace) produits dans les pays capitalistes développés et transposés, par ailleurs, dans les pays
de I’Europe de I’Est dits socialistes ». Les réformes agraires basées sur une planification
centralisée de type socialiste visant 1’intégration des zones rurales dans un processus de
restructuration étatique a traves les coopératives et les villages agricoles (un model socialiste
importé des pays de I’Est), ont, également, enregistré une impasse a cause du collectivisme
bureaucratique et centralisé et la négligence des spécificités territoriales et rurales dans leurs
dimensions multiples historiques, culturelles et sociales.

Justement, le développement territorialisé avec son approche multiple,qui prend en compte les
différentes dimensions : sociale, culturelle,politique et économique, est susceptiblede mieux
appréhender les logiques d’acteurs territoriaux et leur engagement le développement et le vivre
ensemble.

Justement, en se référant aux initiatives du développement solidaire des villages de la Kabylie,
nous avons constaté que les structures sociales villageoises traditionnelles et les valeurs
ancestrales de la réciprocité et de la solidarité, jouent encore un réle important dans la
mobilisation des financements solidaires et la réalisation des projets collectifs.

Dans cette communication, nous abordons en premier lieu le réle de 1’organisation sociale
villageoise et des caisses villageoises dans le financement solidaire du développement
territorialise. Nous présenterons dans un deuxiéme temps, 1’évolution de ces actions de
développement et les contraintes qui les entravent dans leur évolution.

Mots clés : développement territorial, financement solidaire, organisation sociale, caisses
villageoises, Kabylie.
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« L’économie sociale et solidaire : un vecteur de la dynamique territoriale ».

Résumé




L’analyse rétrospective des modeles de développement, mis en ceuvre dans le contexte algérien,
fait apparaitre une primauté de de I’approche ascendante. L’Etat central se dotait alors de larges
prérogatives aussi bien dans la gestion administrative que financiere du territoire national dans
son ensemble, et il était ’ordonnateur principal des principaux investissements et projets
nationaux. L’objectif vis¢ était une maitrise totale du développement du pays dans ses
différentes facettes (politique, social, économique, culturel, environnemental, etc.), toutefois
les résultats sont tout autres, le pays a ainsi était sujette a une boucle de récessions ayant fait
ressentir la nécessité d’adopter une gestion alternative ou certaines prérogatives sont légués a
des instances dépendantes ou complétement cédés a des collectivités indépendantes avec une
optique basée sur I’ascendance. Cette derniere approche met en avant I’importance de la
diversité d’acteurs exergant localement en matieére de dynamique locale : au niveau de chaque
territoire une diversité d’acteurs interviennent a des degrés divers, et selon des logiques et des
stratégies qui leur sont propres. C’est ce qui forge la spécificité particuliere de chaque région,
selon la nature d’acteurs en présence et selon la manicre dont se structurent et s’organisent les
relations et les coordinations entre eux. Synthétiquement nous pouvons simplifier le partage de
responsabilité entre cet hétéroclite d’intervenants comme suit: le secteur privé prend en charge
la satisfaction des besoins individuels en cherchant des gains pécuniaires ; le secteur public
prend en charge les besoins communs liés a des questions d’intérét général et dernier groupe
d’acteurs intervient pour répondre aux besoins spécifiques a une catégorie de population ayant
¢té laiss€ en marge par le privé et le public: ce sont les organisation de I’économie sociale et
solidaire.

En nous référons a la logique de réflexion fondée par Karl Polanyi, nous pouvons affirmer que

la dose sociale a constitué une référence fondamentale en matiere des transactions économiques
depuis les sociétés ancestrales. C’est ce que cet auteur nomme d’encastrement, pour faire
référence au systeme économique régit par des regles sociales (réciprocité et redistribution).
Karl Polanyi considére que c’est ’avénement du capitalisme qui est a 1’origine du dés-
encastrement des relations économiques de leurs doses sociales, ce qui a abouti a une
marchandisation de tous les aspects de la vie quotidienne y compris I’Homme suite a la création
du marché du travail.

Si actuellement I’économie sociale et solidaire gagne en importance, compte tenu de la
multiplication du nombre d’organisations qu’elle fédere, son émergence historique a été sujette
a des ruptures remarquables. Tres superficiellement, nous pouvons rattacher son
développement aux effets néfastes induits par la doctrine capitalistique. Plus spécialement en
matiere de paupérisation de la population ayant interpelé les pionniers de I’économie sociale a
combattre les inégalités de plus en plus flagrantes touchant la classe ouvriere. Ce qui a donner
naissance a une hétéroclites de recherches et de theories économiques notamment : le
mutualisme (pierre-joseph proudhon), le coopératisme (Charles Gide) et le solidarisme (Léon
bourgeois). Toutefois la dynamique a été boostée a partir des années 1930 ou les organisations
de I’économie sociale perdent en importance suite a leur éclatement dans différents statuts et
leur spécialisation, et ce n’est qu’a partir de 1970 que ce champ de recherche connait un regain
d’intérét. L’objet de notre contribution est d’analyser 1I’importance du secteur de 1’économie
sociale et solidaire en matiére de dynamique territoriale en mettant au centre de notre recherche
la question suivante : Comment les organisations de I’économie sociale et solidaire




stimulent-t-elles la dynamique territoriale?. Pour ce faire nous faisons une lecture théorique
sur I’émergence de ce secteur dans un premier point, ou nous présenterons également la
panoplie d’organisations qui le compose. Pour traiter dans un second point I’importance de ces
derniéres en matiere de dynamique locale.
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« Sources et difficultés de financement des structures de I’ESS ».

Résume :

Axe n°8 : les organisations et le financement des structures de ’ESS

Les organisations de I’économie sociale et solidaire sont reconnues pour leur capacité a cerner
les besoins émergents et a répondre de facon adaptée aux aspirations des collectivités. Ainsi,

ces entreprises de nature associative jouent souvent un réle important dans la mise en place de

services aux individus, de services de proximité et de services dans les domaines de la culture,

des loisirs, du tourisme, etc. On les trouve dans une grande diversité de secteurs, tels que

I’environnement, le maintien et la création d’emplois, I’employabilité. Cependant, ces entités
ne recherchent pas la maximisation des profits au détriment des questions sociales et

environnementales, ce qui les rend souvent financierement vulnérables.

Notre contribution portera sur la problématique suivante :

Quelles sont les différentes sources et difficultés de financement des structures de I’ESS ?
Plan de la communication :

l. Définition et concepts des OESS
. Les sources de financement des OESS
Il. Les difficultés de financement des OESS




Abdelghani BELKADI, Doctorant, UMMTO
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« Le role de ’ESS dans la promotion du tourisme solidaire. Cas du village Thyzza de
Boumerdes ».

Dans un contexte de mondialisation et pour aboutir a un développement territorial, les pouvoirs
publics, les groupes communautaires ainsi que lesopérateurs privés doivent protéger les
ressources spécifiques d’un territoire et doivent considérerces ressources comme des actifs
stratégiques. Le processus d’un développement territorial offre une cohérence entre le niveau
national et le niveau local et exige la mobilisation systématique des patrimoines, des identités
locales, ainsi qu’un mode de gouvernance et une stratégie claire.

Le développement territorial peut étre vu comme un processus durable de construction et de
gestion d’un territoire au moyen d’un pacte sociopolitique et d’un cadre institutionnel choisis
par la population habitante et qui définit son rapport a la nature et son mode de vie, consolide
les liens sociaux, améliore son bien-étre et conserve son identité culturelle reflétée par des
actions matérielles dans un univers de contraintes économiques globales (Peemans, 2002).
Selon cette perception, le développement territorial est a la rencontre du développement durable
(qui inclut le tourisme durable) et I’économie sociale et solidaire.

Le tourisme durable vient sauvegarder la destination touristique et la protéger a long terme pour
les générations futures (éviter les effets négatifs du tourisme de masse sur la destination
touristique et maintenir les effets positifs du tourisme déja cité ci-haut). L’économie sociale et
solidaire vient justement a travers des initiatives issues des comités de village, associations,
coopérative...etc. pour permettre la concrétisation des objectifs du tourisme durable a travers
des projets permettant la promotion de ce dernier d’une fagon générale.

Les enjeux économiques, culturels et environnementaux portés par le tourisme durable, exigent
une approche multidimensionnelle, portée sur la diversiteé culturelle, la gouvernance locale, la
solidarit¢ sociale, 1’épanouissement des individus, 1’équilibre de I’environnement
écologique...etc.

Le choix d’un tourisme durable dans le processus du développement territorial, semble étre une
opportunité de revenus (principaux et/ou additionnels) pour les populations et un gage de
stabilité sociale. A condition de se focaliser sur un tourisme interne, qui ne serait pas déstabilisé
par les troubles géopolitiques, les crises économiques mondiales, ainsi que les crises a caractére
pandémiques. Les pandémies menacent la santé publique et exigent des autorités publiques des
operations de blocus complet de la circulation des biens et des personnes, la chose qui mettrait
a mal le tourisme externe, comme ¢a éte le cas pour la pandémie du Covid-19.

D’apres I’OMT et le PNUD (2006), le tourisme durable est « un tourisme qui tient pleinement
compte de ses impacts economiques, sociaux et environnementaux actuels et futurs, en
répondant aux besoins des visiteurs, des professionnels, de 1’environnement et des
communautés d’accueil ».

En ce qui concerne les moyens a mettre en ceuvre pour un tourisme durable des territoires,
I’économie sociale et solidaire (I’ESS) pourrait devenir un modele dans ce sens, via des
initiatives des coopératives, associations, mutuelles, fondations...etc. visant a créer de




nouveaux postes d’emploi et maintenir les postes existants graces a I’instauration d’un
commerces équitables par exemple.

Selon les membres du Réseau International de Promotion de I’Economie Sociale et Solidaire
(RIPESS), I’ESS ne se limite pas a 1’aide aux personnes nécessiteuses pour aller plus loin vers
un changement profond et systémique « I’économie sociale et solidaire est une alternative au

capitalisme et a d'autres systémes économiques autoritaires (...) L’ESS recherche une
transformation systémique qui va au-dela du changement superficiel ...» (RIPESS, 2015, p2).

Autrement dit, L’ESS est une liberté économique a éthiques sociales et participations
collégiales. D’aprés le Conseil National des Chambres Régionales de 1’économie Sociale
(CNCRESS, 2014), I’économie sociale et solidaire est « un vecteur de cohésion sociale,
associant des membres de fagon volontaire autour d’un projet, dans le cadre d’une gouvernance
participative qui confére une voie a chaque personne»

Le tourisme solidaire vise en générale a promouvoir le développement local, la durabilité
environnementale et la participation active des communautés locales dans le secteur touristique.

En étant un acteur de developpement territorial, les institutions publiques en Algérie se sont
impliquées d’avantage dans le tourisme solidaire a travers des politiques gouvernementales et
des initiatives prises pour promouvoir ce type de tourisme. En général, les institutions
gouvernementales, telles que les ministéres du Tourisme, de I'Artisanat et de I'Environnement,
peuvent jouer un réle clé dans la promotion et la réglementation du tourisme solidaire.

Ces institutions peuvent élaborer des politiques et des programmes visant a encourager le
tourisme solidaire en Algérie, en mettant I'accent sur la préservation de la culture locale, la
protection de I'environnement et la création de revenus pour les communautés locales. Elles
peuvent également fournir un soutien financier, des incitations fiscales ou des subventions aux
acteurs du tourisme solidaire, tels que les coopératives, les associations, etles comités de village
les petits commerces.

Problématique

Dans quelle mesure les institutions publiques sont impliqué a jouer leur role d’acteur de
développement territorial pour la promotion du tourisme solidaire ?

Salima CHACHOUA, Doctorante, UMMTO
Belaid ABRIKA, Professeur UMMTO




« La patrimonialisation vecteur d’attractivité du tourisme solidaire et du commerce
équitable ».
Le tourisme longtemps considéré vecteur de croissance dans plusieurs pays, on parle
principalement du tourisme de masse dans les pays du Nord. Cette forme de tourisme a permet
a ces pays developpés de créé des emplois, attirer des investissements, améliorer le cadre de
vie, collecter la devise et I’amélioration des infrastructures, mais ses effets néfastes restes

considérables vu la destruction pour l’environnement, la perte des patrimoines et la

déstabilisation des cultures. Les pays du Sud restent dans I’incapacité a faire faces a ces

externalités négatives. Désormais, le tourisme durable s’impose comme solutions aux différents

effets négatifs du développement touristique. (COLLOMBON. J. M, 2004)

Le tourisme durable regroupe différentes formes de tourisme qui integre les 04 principes du
développement durable (I’environnement, 1’économie, le social et la culture), dont celui de

tourisme solidaire.

Le tourisme solidaire apparait a la fin des années 1990 au méme temps que le commerce
équitable, leurs but est la promotion d’un tourisme Nord-Sud, permettant aux touristes Nord de
voyager autrement et aux habitants de Sud en s'appuient sur des ressources culturelles et
naturelles qui constituent la seule ressource des pays pauvres la spécialisation vers le secteur
touristique solidaire en I'absence d'autres options. Le tourisme solidaire, comme le commerce
équitable, visent a trouver le « juste prix ». Ce véritable prix doit permettre d'assurer des recettes
financiéres et des prestations sociales a la population locale du pays, d’assurer le
renouvellement des équipements, de financer la formation des intervenants et contribue a la

protection de I’environnement et la culture. (CAIRE. G, 2007)

L’Union Nationale des Associations de Tourisme (UNAT) propose la définition suivante du
tourisme solidaire : « Le tourisme solidaire et responsable regroupe les formes de tourisme «
alternatif » qui mettent au centre du voyage I’homme et la rencontre et qui s’inscrivent dans
une logique de développement des territoires. L implication des populations locales dans les
différentes phases du projet touristique, le respect de la personne, des cultures et de la nature
et une répartition plus équitable des ressources génerées sont les fondements de ces types de
tourisme ». (LALIBERTE. M, 2005)

Le tourisme solidaire classé dans le micro-tourisme ou tourisme a petite échelle régi par la regle
des 03 P :peu de visiteurs (les groupes de touristes varies entre 05 a10 personnes), peu de temps

(le séjour généralement entre 08 a 10 jours) et peu de mois (1’accueil n’est pas permanent), ¢’est




un tourisme basé sur le patrimoine local,« Le tourisme solidaire est fondamentalement un
tourisme de patrimoine » (CAIRE. G, 2007, p20).

Les produits venus du tourisme solidaire doivent faire I’objet d’échange entre les populations
locales et les voyageurs dans un cadre de respect des populations locales de leur culture, leur
patrimoine et de leur environnement. (Dolfus. A, Laurent. A et GOUSSET.P.M, 2004).

Le tourisme souvent vu comme un facteur de destruction pour le patrimoine, il pourrait bien
dans la majorité des cas étre plutbt un facteur de préservation et de valorisation du patrimoine.
(LAZZAROQTI.O, 2017) Le patrimoine peut donc, aujourd’hui, constitue un facteur de choix
dans les systémes d’attractions touristiques, sa mise en valeur permet au touriste étranger a

découvrir ce patrimoine pour mieux connaitre le milieu visité.(LAPLANTE. M,1992)

Le processus de patrimonialisation passe par six étapes qui se suivent I’une a I’autre qui débute
avec la prise de conscience patrimoniale a la valorisation du patrimoine, puis la phase de
sélection, de justification pour terminer avec sa conservation et de son exposition.(FRANCOIS.
H ; HIRKZAK. M, 2006)

Notre travail a pour ambition de présenter les potentialités patrimoniales dont dispose la wilaya
de Tizi-Ouzou et les différentes actions menées par les différentes parties prenantes dans le

processus de patrimonialisation.

Dans cette perspective, émerge notre problématique autour de la question centrale suivante :
Comment le processus de patrimonialisation pourra-T-IL constituer un vecteur
d’attractivité de tourisme solidaire et de commerce équitable dans la wilaya de Tizi-

Ouzou ?
De cette problématique déclinent deux hypotheses :

-Le patrimoine locale joue un réle important dans la dynamique territoriale, assure une stabilité

sociale et ¢’est une source de revenu et d’emploi ;

-La valorisation du patrimoine constitue un facteur d’attractivité vis-a-vis des touristes et

surtout la promotion du tourisme solidaire et commerce équitable

Pour répondre a notre principale problématique, nous avons scindé notre travail en deux
parties : la partie théorique basée sur une recherche bibliographique et documentaire ayant trait

au tourisme solidaire et commerce équitable et patrimonialisation. La partie empirique est axée




sur la réalisation d’enquétesaupres des acteurs intervenants dans la valorisation du patrimoine
dans la wilaya de Tizi-Ouzou, il s’agit de la Direction de la culture, la Direction de Tourisme
et de I’ Artisanat, Musée El Moudjahid.
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déplacements » dans les villages de montagne ».




Résumé

La mobilité et I'activité touristique sont intiment liées,; la premiéere constitue une partie
intégrale et un élément clé de la seconde quelque soit le mode de déplacement adopté (croisiéres,
randonnées, etc.). A ce titre, notre contribution a pour objectif d’analyserles moyens de déplacement
procurant une expérience touristique "solidaire" respectueuse de I’environnement et du patrimoine
naturel et culturel local des villages de montagne dans la wilaya de Tizi Ouou. Il s’agit de répondre a la
problématique suivante : Etant le touriste solidaire s’attend & un déplacement sécuritaire, abordable,
fiable, efficace, écologique lui permettant de vivre pleinement son expérience touristique, quels modes
de mobilités (de déplacement) les mieux adaptés pour valoriser le tourisme solidaire de montagne dans
la wilaya de Tizi Ouzou ? La réponse a cette problématique impose deux niveaux d’analyse des moyens
de déplacement. Le premier niveau consiste a dresser I’état des lieux des moyens de transports mis en
vigueur pour faciliter I’accessibilité des touristes aux villages. Le deuxiéme niveau d’analyse, quant a
lui, examine les moyens de déplacement qui devraient étre mis a la disposition du touriste solidaire lui
permettant de visiter les circuits touristiques des villages de montagnes de la wilaya de Tizi Ouzou toute
en préservant leurs environnements écologiques et patrimoines architecturaux.

Notre contribution est structurée en deux grands axes : le premier a pour objectif de cerner le
concept de tourisme solidaire et la maniere avec laquelle il a été approprié par les acteurs territoriaux
des villages de montagne de la wilaya de Tizi Ouzou en focalisant notre attention sur tous les efforts
déployés en vue de promouvoir la pratique de tourisme de montagne mobilisant la démarche innovante
de tourisme solidaire. Notre étude se limite aux villages de montagnes ayant eu le premier prix du
village propre (AISSAT IDDIR). Aprés avoir défini le concept de mobilité touristique durable. Le second
axe, quant a lui, expose les moyens de déplacements mis ou qui devraient étre mis vigueur dans les
villages de montage conciliant mobilité et tourisme solidaire. Identifiant le tourisme solidaire comme
une forme de tourisme durable, les déplacements vers et a I'intérieur des villages de montagnes ayant
développé un projet de tourisme solidaire doivent s’inscrire dans cette logique de durabilité.
L’expérience des villages dans la réception de leurs visiteurs (touristes), et I'implication des acteurs
locaux dans une dynamique de développement durable donne le glas a I’évolution des pratiques
guidants a une attractivité touristique des villages, pour se faire les moyens de transport propres et
I"ouverture de pistes sont une clé pour le désenclavement des villages de montagne.

Mots clés : Tourisme solidaire —Mobilité durable — Moyens de déplacement — Offre de transport —
Wilaya de Tizi Ouzou
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« Le tourisme solidaire dans la wilaya de Tizi-Ouzou, un substitue du tourisme classique :

cas du village Azemmour Ou Meriem ».

Actuellement, le tourisme en Algérie occupe une place trés importante dans 1’économie du
pays. C’est un secteur qui constitue une source de création d’emploi ainsi qu’une source non
négligeable de recette en devises. Ce secteur permet la valorisation des ressources touristigques,
la promotion ainsi que le développement socio-economique des territoires dont les stratégies de
développement local sont de plus en plus importantes. Ainsi, chaque projet dans le domaine
touristique doit comporter la mise en place d’un diagnostic et une « étude de l’impact
environnemental et social du projet, de son potentiel économique en faveur des habitants,
notamment en matiere de création d’emploi, et de bénéfices prévus en termes de santé et
d’éducation » (Leroux et Pupion, 2014 : 72). Cependant, chaque territoire a ses atouts,
ressources spéecifiques, qui représentent son « fonds de commerce touristique» (VIés, 2005 :
116).

Le développement du tourisme en Algérie, est consacré par le Schéma Directeur de
I’Aménagement Touristique (SDAT) qui vise une « mise en tourisme » (Direction Générale du
Tourisme, 2015) de I’ Algérie a I’horizon 2030. L’objectif de cette stratégie tend vers 1’¢élévation
du tourisme au rang de véritable industrie générant des postes d’emploi et des richesses

nationales notamment par le développement de I’investissement et de I’entrepreneuriat

touristique, pierre angulaire de la stratégie touristique nationale.

Toutefois, malgré ses potentialités touristiques et les efforts consentis dans le cadre de ces
schémas d’aménagement touristique, I’ Algérie a été vue pendant des décennies comme un pays
sans culture touristique et accusant un déficit managérial majeur en la matiere. Les résultats
pessimistes enregistrés dans ce secteur sont clairement le résultat d’une absence de volonté
politique en matiére touristique traduite par 1’échec prévisible de la stratégie du développement
et de la promotion du tourisme au niveau national. Cette absence est due essentiellement a la
place dominante qu’occupe le secteur des hydrocarbures dans le financement de 1I’économie
nationale. Le développement touristique en Algérie est souvent synonyme de nombre d’hotels

et de quantification touristique, ou le concept de « durabilité », n’est malheureusement mis en
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avant qu’en théorie dans la politique économique sans qu’il soit réellement suivie d’application.

(Boudjani, 2018).

Il s’agira a travers notre contribution de penser le concept du «tourisme solidaire» et son rapport
aux principes du développement local qu’il induit. Nous observons dans ce contexte 1’état des
lieux du tourisme classique en Algérie, ses difficultés et les problemes auxquels il est confronte.
Nous analyserons ensuite le tourisme solidaire, qui pourrait potentiellement étre un substitut au
tourisme classique, pour un développement durable grace notamment a la participation de la
société locale. Nous prendrons comme cas d’étude le village d’Azemmour Ou Meriem de la

commune de Tirmitine, wilaya de TO.

Nous allons donc mettre en exergue la mise en tourisme du patrimoine du village d’Azemmour
Ou Meriem par sa population, qui a fais de ce village un atout et une destination touristique,
grace a la valorisation des vieilles maisons ancestrales restaurées et sauvegardées en les
présentant comme des musés grace a I’implication de la communauté villageoise. Ce tourisme
solidaire assure des contacts socioculturels et contribue au développement de plusieurs activités
artisanales dans le village ce qui a permis le développement d’une forme de commerce
équitable. Ce qui nous conduit a nous interroger sur la capacité du tourisme solidaire a devenir
un outil d’aide au développement local des territoires. Nous tenterons a travers cette

contribution de répondre a la problématique suivante :

Quelle est I’impact socio-économique du tourisme solidaire sur le développement local du
village Azemmour Ou Meriem?

Ce questionnement nous permettra d’atteindre notre principal objectif a travers cette
communication qui est de déterminer le potentiel du tourisme solidaire au niveau de la wilaya

de Tizi-Ouzou et ce a travers I’initiative et I’expérience du village d’Azemmour Ou Meriem.
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« Les fétes et festivals locaux : leviers du tourisme solidaire et de développement local

dans la wilaya de Tizi-Ouzou ».

Résumé




Le tourisme est une activité économique majeure et un élément qui structure les rythmes de
vie individuels et collectifs (P.CUVELIER, 1998). Selon le rapport du World Travel and
Tourism Council (WTTC), le secteur du tourisme représente 10.4 % du produit intérieur brut

mondial et soutient 10 % de I’emploi mondial avant la pandémie 2019.

Depuis quelques années, on assiste a un renouveau des approches du tourisme avec la remise
en cause du tourisme de masse (tourisme fordiste) caractérisé par 1’uniformatisation et la
passivité et I’émergence d’un tourisme postfordiste fondé sur la qualité et la différentiation. De
nouvelles formes de tourisme voient le jour : tourisme durable, tourisme responsable, tourisme
éthique, tourisme solidaire, tourisme chez 1’habitant. Ces différentes formes ont pour objectif
I’instauration d’une activité touristique qui respecte I’environnement, la culture et les

populations des territoires d’accueil.

A partir des années 2000, les fétes et festivals locaux se sont multipliés dans la wilaya de Tizi-
Ouzou. Ces évenements de petite envergure sont portés par des acteurs locaux : associations,
comités de villages en partenariat avec les assemblées populaires de communes et de wilaya,
ils s’efforcent de valoriser des savoirs faire artisanaux, des produits de terroir agricoles et des
éléments du patrimoine. Les impacts de ces évenements sur le développement local ne sont pas
significatifs. En effet, leur contribution au développement des territoires ou ils se deroulent

dépend de leur capacité a développer des projets structurants et durables.

La question a laquelle nous répondrons dans cette communication est : comment faire des fétes
et festivals locaux dans la wilaya de Tizi-Ouzou des leviers de tourisme solidaire et de

développement local ?
Mots clé : evenement festifs, développement local, tourisme solidaire.
Méthodologie

Notre méthodologie est scindée en deux volets. Le premier volet porte sur une recherche
bibliographique permettant de définir et de mettre des liens entre les événements festifs, le

tourisme solidaire et le développement local. Le second volet porte sur une enquéte de terrain

basee sur des entretiens semi directifs auprés des acteurs impliqués dans 1’organisation de ce

type d’événements.

Résultats attendus




Les résultats attendus de cette recherche mettront en exergue les impacts effectifs des fétes et
festivals locaux sur le développement local et ouvrent des pistes de réflexion sur la possibilité
de monter des projets de tourisme solidaire et de développement local a partir de ces

évenements.
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Malek AMIROUCHE, Président du festival Montagne Art,
« Exploration des expériences du commerce équitable et du tourisme solidaire autour du

Sfestival Montagn’Art vecteur d’un développement territorial durable ».

RESUME
Le festival Montagn’Art, est un espace de réflexion, de débats et d’échanges pour voir la

montagne autrement. Il vise a créer une dynamique socioéconomique et culturelle pour booster
I’économie locale, sachant que tout développement commence par le local. Il se décline en un
triptyque développement durable, protection de I’environnement et la promotion de la culture
et les savoirs faires ancestraux. Pour se faire en un premier temps il ceuvre pour sensibiliser les
citoyens y compris les ¢lus afin de ‘leur faire prendre conscience des enjeux important de voir
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la montagne autrement, par ce quelle renferme comme ressources pour une plus value
économique.

Monntagn’Art, est une force de propositions par le biais des experts, chercheurs qu’il invite
afin de persuader les décideurs, les collectivités locales et la population de la nécessité de
conjuguer les efforts pour une synergie et passer a ’action afin que le projet devienne une
réalité palpable et pas des slogans creux. Ses principaux axes sont le tourisme, 1’agriculture de
montagne et 1’artisanat pour ne citer que ceux la.

Bien-sur, tout passe par la volonté politique pour faciliter I’acte d’investir. Cela se passe aussi
par les efforts conjugués afin de protéger I’environnement et de rendre nos villages et villes
attractifs.

Il est aussi vital d’inciter les artisans a produire et commercialiser les produits du terroir, en
créant des coopératives afin de s’intégrer dans les réseaux du commerce équitable. Comme cela
les touristes ne seront pas obligés de passer par des intermédiaires. L’achat se fera directement
par le biais des structures mandatés, ainsi 1’opération sera gagnant gagnant.

La culture a travers ’organisation des événements culturels jouera sans aucun doute un role
important pour drainer des touristes locaux et étrangers, ce qui impliquera la création des
maisons d’hotes pour héberger les invités. Force a force que les manifestations prendront de
I’ampleur cela se répercutera sur les nombres de touristes qui visiteront nos villages, et cela
fera I’effet boule de neige, ce qui créera un sentiment d’émules pour que le tourisme culturel
est solidaire soit une réalité. Comme cité en haut les pouvoirs publics doivent s’impliquer
activement en ouvrant les routes et faciliter les démarches administratives et les citoyens
suivront pour atteindre 1’objectif celui de créer des emplois directs et indirects.

Il s’agit pour nous dans cette communication de présenter I’expérience de notre organisation
spécialisée dans 1’événementiel autour de 1’espace montagnard, et ce dans la perspective
d’enclencher des dynamiques d’un commerce équitable et d’un tourisme solidaire porteur d’un
développement local durable et faire de nos villages des lieux ou il fera bon vivre, la culture
rayonnera, la population s’épanouira et I’exode rural se réduira .

Hakim KRIM, Doctorant, UMMTO
SMADI Amina, Maitre de conférences UMMTO,
« La résilience territoriale comme outil de redynamisation du tourisme solidaire au village

Djebla».

Dans les derniéres années et plus en plus, le tourisme est devenu comme une activité les plus
importantes et dynamiques dans le monde, il est considéré comme un moteur de 1’économie
mondiale, il représente environ 10 % du Produit Intérieur Brut (PIB) en 2020.




Selon I’Organisation Mondiale du Tourisme (OMT, 2017), le nombre d’arrivées des touristes
internationaux doit croitre une moyenne de 3% par année allant de 2010 a 2030 ; dont il est 1.4
milliard en 2020 et il va atteindre le 1.8 milliard en 2030.

Le tourisme est I’un des secteurs les plus dynamiques en terme de création d’emploi dans le
monde, une création supportée a plus de 313 millions d’emplois en 2017 (Anoune, Habbache,
2019) et environ 7 millions de nouveaux emplois ont été créés en 2022 avec une représentation
de 10 % du marché du travail mondial, le secteur de tourisme a progressé de 4.6 % en 2023
(selon le Conseil Mondial des voyages et du tourisme : WTTC). Une augmentation de 11 % est
prévue dans les années précédentes et 25 % de création d’emplois dans le monde.

La croissance du tourisme en Afrique du nord, a été mesuré a 22.6%. En Algérie, la contribution
de secteur du tourisme est atteint environs 5.5 % du PIB en 2019 (Redouane & Rosa, 2023). .

Comme destination touristique, 1’ Algérie est bien classée a 1’échelle mondiale, elle est arrivée
ala 118°M sur 138 pays et 19°™ en Afrique dont I’ Afrique du Sud est la premiére place. En
2016, I’ Algérie fait une recette de 307.3 millions de dollars (Amnache-Chikh, 2017) .

Pour cela, le tourisme est considéré comme un moteur essentiel de développement durable.
L’intégration du tourisme dans le développement durable peut €tre un outil tres utile afin de
pouvoir répondre aux besoins des populations actuelles, sans compromettre la capacité des
populations a répondre a leurs propres besoins.

Selon I’organisation mondiale du tourisme (OMT), le tourisme durable désigne toute forme de
développement et de planification, ou d’activité touristique qui respecte et préserve a long
terme les ressources naturelles, culturelles et sociales et qui contribue positivement et

équitablement au développement économique et a [’épanouissement des individus qui vivent,
travaillent ou séjournent dans ces régions. Le tourisme durable souligne I’importance des
personnes et de I’environnement dans toutes les initiatives de développement touristique (SAIR
& RAHOUA 2018). Le tourisme durable doit étre écologiquement viable & long terme,
commercialement fluctueux et éthiquement et socialement équitable pour les habitants locaux
(OMT).

Aux différents type de tourisme, le tourisme solidaire est un mouvement social qui, « regroupe
les formes de tourisme’ alternatif ‘qui mettent au centre de voyage I’homme et la rencontre et
qui cherche a maitriser et a valoriser I’économie touristique au profil des communautés accueil
dans une demarche de développement territorial (Zohra & Malika, 2020).

Le tourisme solidaire mise sur la relation entre les peuples ; entre visiteurs et visités, et sur la
notion de solidarité dont les voyageurs vont contribuer a I’amélioration des conditions des vies
des communautés visitées (Laliberté, 2005).

Notre étude de recherche s’intéresse au tourisme solidaire dans le territoire du village DJEBLA,
situé dans la commune de BENI-KSILA a 51 km de chef-lieu de la wilaya de Bejaia perché a
plus de 600 m d’attitude, avec des maisons kabyles bien rénovées a 1’aide des cotisations des
villageois ; la bonté des habitants locaux et leurs cotisations, les événements culturelles et




historiques et les rencontres entre les familles sont des potentialités tres favorables pour
développer le tourisme solidaire dans ce village.

L’objectifs de cette recherche est de montrer I’importance de tourisme solidaire dans ce village,
qui est une destination touristique et de faire participer les touristes a une forme de solidarité.
Aussi de permettre aux population locales d’organiser eux-mémes les activités touristiques sur
leur territoire.

L’expérience unique qu’a connu le village Djebla entre la période de 2006 et 2009 dans le but
de promouvoir le tourisme solidaire et écologique et qui a motivé plusieurs acteurs selon le
contrat de subvention de projet entre I’association Thadjmaath n’djebla et I’union européenne.
Lors de notre visite sur ce village, nous avons constaté que le projet de réhabilitation de

quelques maisons (environs 20 maisons) a été arrété depuis 2014 et la mise en exploitation reste
toujours en difficulté & cause de plusieurs facteurs a savoir ; les conflits entre 1’association et le
comité de village et le manque de financement et difficultés de gestion de projet (Ahmed
Farid, président de 1’association).

Mais d’aprés monsieur KACI Mohamed (membre fondateur de I’association du village)
quelques projets vont étre lancer a partir des années qui suivent :la création de 02 dortoirs avec
une enveloppe de 5000000 da pour accueillir les visiteurs dans le village et création des points
d’observations avec une enveloppe de 600000 da.

A partir de cette réflexion, nous menons a poser la question suivante :

Quel est le role de la société civile dans la création et le développement de la destination
touristique solidaire dans le village Djebla ?

Pour répondre a la question posée, nous avons dressé un état des lieux du tourisme solidaire au
territoire du village DJEBLA afin de comprendre sa contribution au développement durable.

Afin d’atteindre notre objectif et réaliser notre travail de recherche, nous avons subdivisé le
travail en trois partie ; la premiére partie est consacrée au cadre théorique dont nous allons
présenter le concept de développement durable des territoires et le tourisme solidaire, et dans
la deuxiéme partie nous allons présenter le terrain enquété a savoir le territoire de Djebla et
nous allons présenter les potentialités du ce village, analyse et discussion des résultats obtenus,
et nous allons terminer par conclusion.

Mots-clés : Tourisme solidaire, développement durable, développement local, territoire,
Djebla.




Nadia KECHIH Doctorante, UMMTO
Kamel MOULAI, Professeur UMMTO
« Le commerce équitable et le tourisme solidaire comme deux formes de gouvernance

locale qui assurent la dynamique territoriale ».

Résumé :

Le territoire est le lieu de vécu qui nécessite un travail humain pour le transformer. La

transformation a pour objectif d’assurer la continuité et la survie des individu/sociéte, de

territoire en outre. Ceci engendre un développement ou une évolution de territoire lui méme et
de la société. Ce développement repose en effet sur des instituions formelles et informelles qui

constituent ensuite un systeme de gouvernance territorial.




Le commerce équitable est I’une des formes "institutionnelles" adoptée pour effectuer des
échanges, donc, assurer la continuité. Il consiste a des chaines courtes fondées sur la confiance
ce qui réduit I’incertitude et les cotts en aval. De sa part, le tourisme solidaire incite les touristes
a établir des relations de solidarité avec la société d’accueil. En d’autre, une implication et un
acte responsable de la part de touriste envers le territoire d’accueil.

Donc, le commerce équitable et le tourisme solidaire constituent deux formes institutionnelles
qui réduisent I’incertitude. Ce qui encourage les échanges et les interactions entre acteurs
territoriaux. En effet, ces formes de relation augmentent la confiance ce que nous pouvons
considérer comme facteur déclencheur de dynamique territoriale.

Notre objectif est de montrer la relation entre le commerce équitable, le tourisme solidaire et le
territoire d’accueil pour le développement local en aval et la dynamique territoriale en amont.
Ou en outre, commet le commerce équitable et le tourisme solidaire incitent a une dynamique

territoriale. Pour ce la, nous allons adopter une démarche hypothético-déductive.

Samia KLOUCHA, Maitre de conférences, université de Tissemssilt

« Industrie du Tourisme halel ».

Résumé

Le secteur du tourisme a généré des revenus de plus de 200 milliards de dollars en 2023.




I1 a enregistré un taux de croissance de 4,6% par rapport a la moyenne de 1’industrie de 5,6%
, ce qui a nécessité I’apport de capitaux en recyclant d’avantage de richesses basée sur une
politique économique permettant 1’exploitation du tourisme notamment halal, fortement
concurrencé par les autres types de tourisme .

Le tourisme mondial a donc adopté les caractéristiques du tourisme halal en termes
d’investissement, de formation de publicité et d’infrastructure compatibles avec la culture du
client conservatrice et cela depuis 1980. le tourisme halal en passant par les aliments ,les
médicaments et la mode, le marché halal s’étend sur tous les continent .
Problématique

La problématique est de savoir comment concilier les possibilités du tourisme musulman
proposées dans le nouveau marché émergent et les désirs des clients réels? a savoir leurs
applications caractérisées.

Il s’agit de déterminer le marketing touristique sous toutes ses formes. Alors, quelles sont les
idées et les visions créatives pour le succés du tourisme halal?

Methodologie :

L’étude du sujet repose sur une approche analytique, descriptive et statistique, visant a
connaitre les vrais defis auxquels le tourisme est confronté, a savoir la réalité des services de
tourisme Halal.

Résultats obtenus :

Faire une stratégie marketing dont la clarté de la vision et des objectifs spécifiques et de la
compétitiviteé.

La connaissance des forces et des faiblesses, la connaissance des opportunités et des défis afin
de consolider les stratégies appropriées, notamment celle du marketing offensive, et de la
formation.

Le marketing est 1'élément essentiel du tourisme halal, qui se consolide par 1’assurance du
financement des matieres premieres , et s'appuyant sur les produits traditionnels avec la mise
en place d'un comité de classification des marques, symboles et décorations utilisés dans tous
les domaines de l'activité touristique aux niveaux arabe et international.

Il est préférable de créer un p6le Tourisme maghrébin pour échanger les compétences, les
experiences et les traditions, ainsi que les échanges entre agences de tourisme locales et
étrangeres en invitant la presse étrangére et les représentants de pays étrangers.

Comprendre la relation statistiguement significative entre les éléments du marketing
touristique qui contribue a consolider I’avantage concurrentiel des agences de tourisme ;

L’agence doit constamment chercher a actualiser et améliorer son service pour acquérir des
caractéristiques qui la distinguent de la concurrence par le biais des moyens promotionnels, et




les plus utilisés (publicité, vente personnelle, relations publiques, publications, etc.). (clients
locaux et étrangers),

I’¢laboration d’une ligne directrice dans laquelle le tourisme est identifi¢ comme activité
touristique prioritaire, tourisme et villages touristiques.

Mots clés:  Politique  sectorielle-Tourisme-halel—investissement-  infrastructure-
Développement Economique .
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« Parcours Idéation Une approche pédagogique émancipatrice de ’entrepreneuriat
durable pour nos territoires ».

Résumé

Parcours Idéation est un outil pédagogique innovant présenté sous forme de cartes. 1l propose

une approche pédagogique « émancipatrice » (Fayolle, 2021) en vue d’imaginer des projets /
entreprises durables. Parcours d’apprentissage en Quintuple Hélice (Etzkowitz et Leydesdorff,
2000 ; Carayannis et al., 2012, Carayanis et Campbell, 2017, Berthoux et Boutiller, 2021), il
privilégie une démarche « effectuale » (Sarasvathy, 2001) qui invite a I’innovation sociale
(Cloutier (2003), Klein et al. (2009 et 2010), Lévesque et al. (2014)) dans les territoires.
Dans cet article, illustré grace a une mise en oeuvre aupres d’étudiants de Licence, nous
analysons en quoi cet outil invite les enseignants et les étudiants a changer de posture afin de
co-construire des connaissances activables pour un développement plus durable des
territoires.

Mots clefs : production de savoirs, pedagogie émancipatrice, entrepreneuriat durable,
Quintuple Hélice
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Cassandre MAURY, cadre dirigeante, les jardins de Gaia, France

« Commerce équitable et tourisme solidaire : du juste échange a la réciprocité pour un
développement territorial et solidaire ».

Résumé :

Dans cette contribution, nous souhaitons montrer que les principes et les valeurs du
commerce équitable illustrent a la fois ce que pourrait étre un juste échange (qui contraste
avec 1’échange inégal) et un libre échange qui caractérisent les échanges économiques entre
pays du Nord et du Sud.

La premiére dimension du commerce équitable, selon les principes de Max Havelaar, se
définit comme une alternative sur le plan des échanges internationaux en neutralisant les
effets dévastateurs pour les producteurs des fluctuations des prix sur les marchés
internationaux depuis 1’époque coloniale qui s’est encore amplifiée avec la mondialisation
néolibérale depuis les années 1980. Pour contrer cette tendance structurelle du commerce
international Max Havelaar a préconisé et mise en oeuvre 1’instauration de contrats de
partenariat a long terme avec les organisations des producteurs auxquelles les organismes
internationaux accordent le label de commerce équitable.

Mais c’est de la seconde dimension du commerce équitable qui retient notre attention ici,
celle qui enclenche la réciprocité d’abord par la prime de développement versée aux
producteurs, et, plus globalement par la maniere dont les organisations du Nord et du Sud
cooperent réciproquement a 1’économie sociale et solidaire et contribuent a un
développement durable solidaire des territoires.

Notre contribution s’appuie d’abord sur une approche construite sur I’expérience acquise par
« Les Jardins de Gaia » dans le commerce du thé et leur adhésion au Colecosol Grand Est
(France). Nous relevons que la réciprocité, qui ne va pas de soi, est mobilisée comme un
mouvement qui fait dialoguer les deux partenaires dans un échange qui se déeploie dans une

coopération plus globale avec les producteurs de thé. Le libre échange n’est pas suffisant pour
protéger les producteurs, il n’a de sens que s’il intégre une vision éthique partagée pour
construire un juste échange ou la compréhension de la réciprocité renvoie a une vision
d’ensemble de la structuration des relations humaines (et non humaines) au prisme de « la
boussole du don » (Chanial, 2022).

La réciprocité est un processus social de construction de la reconnaissance des personnes
concerneées (Caillé, 2021), et au-dela des personnes, des valeurs attachées aux biens échangés
(produits), des savoirs mobilisés (savoir-faire et capacités sociales) et de valeurs (respect
mutuel, solidarité). Entre les producteurs du Sud et les consommateurs du Nord, une forme
d’interconnaissance indirecte voit le jour, comme en résonance (Rosa, 2018), par la




reconnaissance de sensibilités qui prennent en compte la qualité des produits, de leur saveur
autour d’une relation qui prend du sens entre des personnes et des communautés, méme a
distance.

L’émergence d’un nouvel intérét (des consommateurs) pour ces territoires (de producteurs)
connectés par le biais du commerce équitable dépasse les relations marchandes par des liens
qui prennent une signification culturelle, sociale, subjective entre des personnes prenant
conscience d’attachements a des territoires, des villages ou vivent ces communautés. Le
commerce équitable ouvre la voie vers des possibilités de mises en relation directe (par
opposition aux relations indirectes) qui appellent plus de coopération entre des personnes ou
des communautés dont les besoins et les attentes méritent d’€tre prises en compte : besoins
d’échanger, de recevoir, de donner, d’étre reconnues réciproquement.

Dans une approche similaire de la réciprocité les initiatives de tourisme solidaire en Kabylie
se sont construites sur une tradition d’ouverture d’accueil et d’hospitalité qui font partie d’un
patrimoine commun (communautés, associations), souvent informel qui a fait la réputation de
la région et de ses villages. L’opportunité d’un tourisme solidaire repose sur des conditions
préalables a prendre en considération : la premiere concerne le rapport social et symbolique a
ce qui « fait patrimoine » pour les habitants, ce qui renvoie a une maniere d’habiter, de se
réapproprier un héritage local (bati, naturel) et de réinventer des usages sociaux adaptes aux
besoins pour un patrimoine vivant (Choay, 2009). La seconde condition repose sur la
reconnaissance de ce patrimoine par des acteurs publics, économiques ou institutionnels dans
le cadre d’une coopération pour la préservation des ressources patrimoniales et un
développement territorial respectueux d’une éthique (juste échange) et des valeurs (égalité,
solidarité).

Nos travaux s’appuient sur 1’expérience d’une association Maisons Paysannes d’Alsace a
I’origine de la création de I’Ecomusée d’Alsace, un projet de patrimoine vivant qui a produit
un bien commun convoité et un produit touristique solidaire mais dont la reconnaissance a été
au coeur de conflits d’usages (Stoessel-Ritz, 2016). Ces recherches font également écho a une
coopération franco-algérienne (Tassili, 2007) sur la gestion durable des territoires en Kabylie.

Nous voudrions démontrer que le commerce équitable comme le tourisme solidaire inventent
de nouvelles formes de réciprocité entre acteurs et que cette derniére contribue au
développement éthique et solidaire des territoires. Ces perspectives de recherche font suite au
2¢éme Forum international de I’ESS qui s’est tenu a Tunis et a Mulhouse « Réciprocité dans la
coopération, du local a I’international. Créativité de I’ESS en temps de crise » (2021)1.

1 https://forumess2021.sciencesconf.org/
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« Le tourisme solidaire et développement territoriale : les différents facteurs déclencheur
du Tourisme durable ».

Résumé :

Le commerce équitable a considérablement évolué pour passer d’une simple aide humanitaire,
des pays du nord vers les pays du sud, a I’intégration de ces populations dans la dynamique
d’échanges commerciaux en tant qu’acteurs du développement. La fin des années 1990, le
tourisme solidaire émerge en Afrique et en Amérique Latine, conjointementaux débats sur le
commerce équitable, le tourisme durable et 1’écotourisme. Les organisations de tourisme
solidaire différent par leurs attaches historiques nationales et par les statuts choisis, elles ont
cependant pour commune ambition de concevoir et de promouvoir un autre tourisme Nord-Sud,
celui des habitants du sud de trouver leur propre voie de développement durable.

Le tourisme solidaire regroupe les formes du tourisme alternatif qui mettent au centre du voyage
I’homme et la rencontre qui s’inscrivent dans une logique de développement du territoire.
L’implication des populations locales dans les différentes phases du projet touristique, le
respect de la personne, des cultures et de la nature et une répartition plus équitable des
ressources générés sont les fondements de ces types de tourisme, création d’emplois et
naissance des podles touristiques a forte valeur ajoutée pour toute une région, qui constitue un
facteur de déclencheur de développement plus large.

Dans notre communications, nous essayons d’abordé les différents facteurs déclencheurs du
développement du tourisme durable, en prenant exemplesquelques sites touristiques de la
région de Bejaia, en citons les obstacles qui entraves la culture touristique au prés de notre
populations.

Mots clés :Tourisme solidaire, commerce équitable, développement durable, 1’écotourisme,
création d’emplois.
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« Tourisme solidaire: un moyen pour valoriser le patrimoine de la wilaya de Béjaia ».
Résumé :

Le tourisme est I’'une des principales activités économiques et une source importante de
revenus, de croissance économique et d’emplois dans beaucoup de pays, 1’activité touristique
génere 10% du PIB mondial. Ces caractéristiques font du tourisme une activité désirée, bien
que certains analystes aient remis en question ce role, en pointant ses effets économiques
trompeurs dues a I’expansion trés forte de 1’activité touristique dite « tourisme de masse ». Les
méfaits de ce tourisme sur I’environnement et les populations d’accueil ont fait émerger de
nouvelles formes de tourisme moins nuisibles sur le plan économique, social, culturel et
environnemental, dont le « tourisme solidaire ». Ce dernier est un tourisme responsable en
faveur du développement local des destinations d’accueil, il vise d’une part a assurer des
revenus stables pour la population locale en les impliquant dans 1’¢élaboration des activités

touristiques et d’autre part, @ promouvoir la particularité locale par I’allocation des ressources
spécifiques au service du développement, notamment par la mise en valeur des ressources
patrimoniales.

Effectivement, la valorisation du patrimoine via le tourisme solidaire participe a la création de
richesses et au développement et renforcement de 1’image et 1’attractivité du pays dans un
contexte de mise en concurrence des territoires. Le patrimoine s’est attribué un réle non
négligeable dans le développement économique, culturel et social. En effet, la volonté de
proposer des modeéles de développement durable « qui répond aux besoins du présent sans
compromettre la capacité des générations futures a répondre aux leurs », s’est traduite par une
nécessité de protéger et de transmettre le patrimoine considéré comme un héritage légué par les
géneérations passe aux générations futures. Cette volonté demeure une préoccupation que les
responsables locaux s’attachent a concrétiser, du moment qu’ils sont persuadés, que le territoire
qui valorise ses ressources patrimoniales se donne les moyens de mieux préparer son avenir.

L’Algérie dispose d’un potentiel touristique indéniable, cependant les différentes politiques
touristiques engagées depuis 1’indépendance n’ont jamais permis une valorisation optimale de
ce dernier. Cette situation s’est traduite au niveau local par une faible mobilisation du
patrimoine culturel comme ressource touristique, c’est le cas de la wilaya de Bejaia qui recele
un patrimoine matériel et immatériel riche mais qui est peu valorisé. Dans un contexte, le




tourisme solidaire pourrait-il favoriser un développement territorial au niveau de la wilaya de
Bejaia par la valorisation du son patrimoine?

L’objet de notre contribution est de nous intéresser a la notion du tourisme solidaire qualifié
comme une alternative au développement a travers la valorisation des ressources patrimoniales,
notamment dans les régions predestinées de par leur potentiel a attirer les touristes, en
I’occurrence la wilaya de Bejaia, a partir d’une analyse qualitative basée sur les résultats
collectés aupres de différentes Directions de la wilaya de Bejaia, notamment les expériences du
tourisme solidaire entamés au niveau de cette wilaya, par le village Aguemoun Nath Amar
(Adekkar) et le village Aourir Ath H’seyene (Akfadou) élus, respectivement pour 1’année 2020
et 2021, comme village le plus propre. Les résultats de notre enquéte nous ont aussi permis de
mettre en exergue les différentes contraintes qui entravent la démarche de valorisation du
patrimoine par le tourisme solidaire et ce qu’est recommander.

Mots clés : Tourisme Solidaire, Patrimoine, Valorisation.
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« Pour le redéploiement de L’ESS dans le monde. De nouvelles perspectives théoriques ».
Résume :

Ayant tous été principiellement proudoniens considérant que le dépassement des logiques
étatiste et libérale avec leurs systémes culturels demande beaucoup plus qu’une critique
théorique des (et une opposition pratique aux) relations d’exploitation et de soumission des
masses dominées, les fondateurs de I’économie sociale (et solidaire) et leurs principaux
successeurs ont tous adopté et nourri la vision que 1’économie sociale (et solidaire) est a voir

comme une alternative au couple Etat-marché.

Mais les déferlantes néolibérales dans le Nord depuis les années 1980 et « le plus froid des
monstres froids », 1’Etat, dans le Sud des dictatures depuis les décolonisations, n’ont pas cessé
de détruire et de pervertir les activités d’ESS, au point qu’aujourd’hui, dans les territoires-

mémes qu’elle a fagonnés, comme la Kabylie, I’ESS n’est plus que I’ombre d’elle-méme.

Pour permettre un redéploiement vigoureux de I’ESS a 1’échelle mondiale, des auteurs, pas des
moindres, proposent, depuis au moins une vingtaine d’années, 1’analyse des connexions, des
liens d’affiliation, de I’ESS avec quelques théories qui lui sont proches, en 1’occurrence la
théorie des communs d’ElinorOstrom, la théorie de I’Espace public de Jirgen Habermas, le

Convivialisme des convivialistes, la Critique radicale de I’Etat/marché des personnalistes et la

théorie des Epistémologies du Sud de Boaventura de Sousa Santos, pouvant lui ouvrir de

nouvelles perspectives théoriques et pratiques.

L’objet de cet article, et c’est ce qui fait son originalité, est de tenter, par une méthode
synthétique, de présenter pour la premiére fois dans un méme texte les principaux points de
rencontres de I’ESS avec ces différentes théories ainsi que les principaux avantages qu’elle

puisse tirer de sa mise en connexion avec chacune d’elle.

En conclusion, nous retenons que pour faire que I’économie solidaire ne soit pas condamnée a

étre, au mieux un secteur des marginaux évoluant a la marge, au pire un ensemble d’activités




s’essoufflant sous la pression du marché et la répression de I’Etat, quelques spécialistes
proposent deux options complémentaires. La premiére consiste a renouer avec le projet
qu’avaient les fondateurs du XIXe siccle, les coopérativistes, les solidaristes et les
associationnistes, qui concevaient I’ESS comme une utopie réalisable constituant une
alternative au bindme Etat/marché, une alternative a réaliser en mariant la recherche-action-
formation avec 1’engagement politique. La deuxiéme consiste a établir des liaisons heureuses
entre 1’économie solidaire et des mouvements de pensée pouvant lui ouvrir des
perspectivesnouvelles, en 1’occurrence le Convivialisme, le Commun, 1’Espace public, le
Personnalisme et les Epistémologies du Sud, pour faire que I’ESS devienne effectivement une
alternative viable et durable a la crise de I’Etat-nation et du néolibéralisme. Le Convivialisme
va I’inscrire dans une vision de coopération internationale dépassant toutes les idéologies du
passées, libéralisme, anarchisme, communisme et étatisme. La théorie des communs va lui
ouvrir un nouveau champ d’activité, les communs, et lui offrir de nouvelles méthodes
d’autogestion. La théorie de 1’espace public va la doter de cadres d’action politique avec leurs

regles de fonctionnement. Le personnalisme va lui permettre d’avoir un cadre institutionnel

global de remplacement des institutions libérales et étatiques a congédier, des institutions

fédérales basées sur la démocratie directe, la subsidiarité, la territorialité¢ et I’émancipation
plurielle. Enfin, la théorie des épistemologies du Sud va lui permettre de congeédier
I’épistémologie eurocentrisme dominante et, en valorisant les connaissances et pratiques
locales, de repenser adéquatement le développement et 1’émancipation dans et par les
communautes du Sud.

Mots clés : ESS en crise, personnalisme, convivialisme, théorie de 1’espace public, Commun,
épistémologies du Sud, redéploiement de I’ESS.
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« La société civile comme acteur principal dans la promotion du tourisme solidaire,
illustration a travers I’exemple de la Kabylie ? ».

Globalement, le tourisme est une activité par essence multidimensionnelle ou le poids
des aspects économiques, sociétaux, culturels et environnementaux peut varier en fonction de
la diversite des situations et de la sensibilité des acteurs en particulier (MAE Francais, 2006,
14).

Depuis des années, le tourisme est considéré comme un levier du développement. Afin
de corriger les pratiques déloyales du tourisme dit de « masse », une nouvelle forme de
tourisme, dit « solidaire » vient développer cette activité.

La littérature économique et les pratiques du tourisme, nous laisse déduire que le

tourisme solidaire est étroitement lié au mouvement associatif, globalement, a la société civile.

En effet, les associations sont largement impliquées dans la genése et 1’évolution du
tourisme solidaire. Cette réflexion est argumentée par les différentes expériences de terrains

conduites par des associations dans différents pays.

Malgré ses potentialités touristiques, 1’ Algérie a été vue pendant des décennies comme
un pays sans culture touristique(‘BENYAHLOU. Z et BOUDJANI. M,2020, 425). Cependant,
au fil des années, vu I’importance des recettes en devises que peut procurer ce secteur, le pays
s’est impliqué dans le développement du tourisme de masse. Mais les effets pervers
qu’engendre ce type de tourisme sur la population et surtout sur I’environnement, ont poussé

les communautés locales a développer une autre forme de tourisme.

A travers cette contribution, nous efforcons de répondre a la question suivante :Dans
quelle mesure la société civile, via les associations est en capacité de contribuer au

développement du tourisme solidaire et de générer du développement local ?

Pour traiter cette problématique, nous soutiendrons les propositions de réponse

suivantes :

® Le tourisme solidaire dépend d’une bonne structuration et gouvernance des territoires.

De ce fait, il pourrait résoudre des problématiques liées a 1’environnement et aux

activités socio-culturelles.




® Le caractére participatif du tourisme solidaire nécessite la contribution/ la participation

de tous les acteurs, entre autre la Société Civile.
Cadre méthodologique

En vue d’apporter des éléments de réponse a la problématique posée dans ce papier et
afin de Vérifier les hypotheses qu’il pose, nous avons exploité dans un premier temps, des

documents et données ayant trait a la question du tourisme solidaire. De ce fait, nous

rappellerons d’abord, briévement quelques éléments de définition des notions se rapportant a la

société civile et au tourisme solidaire. Dans un second temps, nous nous somme rapproché des
associations activant dans la promotion du tourisme dans la wilaya de TiziOuzou ainsi que et
¢lus locaux. Pour se faire, nous avons procédé a la technique de I’entretien. De ce fait, un
questionnaire semi directif leur a été adressé. L’analyse et la discussion des informations
recueillies sur le terrain nous permettent de souligner comment les acteurs locaux d’une maniére
globale, et la société civile, particulierement contribuent au développement du tourisme

solidaire.
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« Economie sociale et solidaire et dynamique de développement territorial en Algérie,
entre capacités réelles et contraintes institutionnelles.

Résumé

De nos jours, |’économie sociale et solidaire (ESS) apparait comme un modeéle
d’organisationsvecteur de développement territorial. En théorie, I'ancrage territorial (Pecqueur et
Itcaina 20012) des organisations de ce secteur économique est porteur d’expériences innovantes en
raison d’une prise en charge plus adéquate des besoins locaux, que celle de I'intervention publique.
Les expériences connues de par le monde, ces derniéres années, ont montré la capacité des
organisations de I'ESS a déclencher des dynamiques de développement territoriale solidaire via la
création d’activités, d’emplois et de richesses dans plusieurs secteurs, en particulier les services a la
personnes, la finance solidaire, le commerce équitable et le tourisme solidaire.

En Algérie, ce secteur de I'ESS évolue dans un contexte trés particulier. Il présente un potentiel
important vu le contexte socioéconomique, en particulier dans certaines régions ou le territoire est
dynamisé par I’action des organisations de I’'ESS sur plus d’un plan. Cependant, I’action de I'Etat quant
a la promotion et a la régulation des activités de ce secteur reste discutable du point de vue de son
soutien, de sa promotion et de son développement.

Notre travail s’inscrit dans cette approche d’analyse qui questionne a la fois les potentialités
de I'ESS en Algérie et sa capacité a engendrer des dynamiques de développement territorial, et la
politique publique envers ce secteur pour en déceler les contraintes institutionnelles a I’essor de I'ESS.

La présente recherche s’inscrit dans une démarche hypothético-déductive qui se traduit ici par
I’énoncé d’une hypothese fondamentale en s’appuyant sur la littérature existante dans le domaine, et
sa vérification empirique. Celle-ci a été menée en mobilisant trois outils d’analyse : la revue de la
littérature, la collecte et I'analyse de contenu des données juridiques relatives a I'ESS en Algérie ;
I’observation des territoires en question, qui nous a permis de déceler certains éléments de réponse a
la problématique posée.
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